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In Sicilia
w si ritorna 

alle origini
Alla Cos, tra le cantine più 

dinamiche decisola, 
il vino come nell’antichità

1711721808002



- ( p f r t .a c f ) : ------

Lo spumeggiante
mondo delle Dollicine

Ecco l ’ erede naturale della Cuvée Imperiale Max 
Rosé, il primo metodo classico in rosa made in 
Italy. È il Cellarius Rosé millesimato 2004 Guido 
Berlucchi: 55% di Chardonnay, 45%  di Pinot 

noir brevemente macerato sulle bucce, sono necessari 30 me­
si per formare le fini bollicine prima della sboccatura. Fio­
re all' occhiello è l ’uva a bacca nera, sulla quale la cantina di 
Borgognato vanta una lunga esperienza che ha permesso di 
unire frutto e longevità senza la carica tannica. Un bel rosé 
a tutto pasto dal carattere vinoso ben fuso alle espressioni di 
piccoli frutti rossi in un’insieme rinfrescante. 

www. berlucchi. it

di Alberto Lupetti

Dagli operai di cantina...
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Cambio d’ abito e novità dal mondo virtuale

Ridisegnate le etichette di tutta la linea e resdying del 
sito internet con contenuti e veste grafica innova­
tivi. Ecco le due novità d ’ autunno della Louis 
Roederer. La nuova etichetta è di piccole dimen­

sioni, rettangolare e più semplice in termini di forma e con­
tenuto: il medaglione bianco è ora su tutte le bottiglie e non più 
riservato esclusivamente al Cristal. Con il restyling si passa 
dalla scintillante opulenza del passato a uno stile più raffinato 
e discreto. Analogamente, anche le confezioni regalo e gli im­

ballaggi hanno ora un aspetto più brillante e 
gioioso. Infine il sito: www.louis.roederer.com 
guida in due mondi paralleli accomunati dal­
l ’ eccellenza: arte e Champagne. La Maison si 
identifica perfettamente in questa forma espres­
siva e, periodicamente, il sito offrirà spazio 
ad artisti cotemporanei e alle loro opere.
Louis Roederer

distribuito da Sagna, www.sagna.it

Quarantadue anni dopo % -J

no dei più intriganti Champagne che rende giu­
stizia all’ annata 1995 è la Cuvée des Enchante- 
leurs, etichetta di punta di Henriot. La Maison di 
Reims, oggi guidata da Stanislas Henriot, gode di 

una delle più solide reputazioni in Champagne e i suoi vini me­
riterebbero maggiore considerazione in Italia. Un’ occasione 
per farlo potrebbe essere proprio questa cuvée, frutto del­
l ’ assemblaggio quasi paritetico di Chardonnay e Pinot noir 
(varia di qualche punto a favore dell’uno o dell’ altro a se­
conda della vendemmia), che dopo nove anni sui beviti è 
stata dosata a 8 gd e, quindi, ha riposato altri nove me­
si prima della spedizione. Il nome deriva dagli operai 
di cantina che impilavano le botti e usavano elaborare 
una propria cuvée con i vini migliori. Da qui il vino 
simbolo di Henriot, che si esprime attraverso un na­
so complesso e piacevolmente maturo e una bocca suc­
cosa, fresca e perfettamente equilibrata. Grande.
Per informazioni: Barbara Rinaldi, tei. 051.553259

http://www.louis.roederer.com
http://www.sagna.it


Notizie in sorsi
Magnum mon amour

Perrier-Jouét ha appena introdotto 

in Italia il formato magnum della 

Belle Epoque Rosé 2002, la cuvée 

di prestige della Maison in 

versione rosa. Se già nella bottiglia 

standard questo Champagne figlio 

di un’annata eccezionale si è 

guadagnato una reputazione di 

eccellenza (è tra i migliori del 

genere in assoluto), che cosa sarà 

in grado di esprimere in questo 

prestigioso formato?

(www. pe rnod-rica rd-ita I ia. it).

Champagne a bordo

Un successone l’iniziativa Moèt on 

Board, che ha visto la Maison di 

Épemay offrire a quanti hanno 

trascorso in barca le vacanze in 

Sardegna un servizio d’eccezione: 

acquisto con consegna a bordo di 

una magnum di Brut Impérial 

corredata di sei flute 

personalizzate Moèt & Chandon 

(www.moethennessy.it).

Nuovo accordo

Con l’acquisizione del 50% del 

capitale, la Biscaldi Luigi Import 

Export è socio di maggioranza di 

Premium Brands. Così, d’ora in 

poi, l’azienda di distribuzione 

genovese affiancherà lo 

Champagne Lanson allo Tsarine 

già importato in esclusiva 

(www.biscaldi.com).

Questioni di etichetta

Presso il Mosnel si è svolta la 

seconda edizione del premio 

«Questione di Etichetta», per 

definire l’etichetta del QdE 

1998, lo Spumante di 

prestigio della cantina di 

Camignone, una sboccatura 

tardiva prodotta in sole 360 

magnum numerate. Ha vinto 

l’architetto Alberto Bovo con 

un’etichetta sobria e al 

tempo raffinata 

(www.ilmosnel.com).

= (  perlage)=

Gran bella sorpresa

al vulcanico genio di Concezio 
Marnili, enologo e più di Zacca- 
gnini, ecco un vino veramente sui 

™ - J r  generis, l ’Aster. Potremmo defi­
nirlo come la spumantizzazione (con metodo 
Charmat) del Cerasuolo, visto che si tratta di 
un rosé figlio interamente di uve Montepul­
ciano. Dosato da extra dry, il vino è proposto 
in questa prima uscita solamente in magnum, 
tra l ’ altro con tiratura limitata a 3mila bot­
tiglie. Fine e piacevolissimo, è veramente una 
gran bella sorpresa, di beva fragrante che 
chiama a gran voce i tipici salumi abruzzesi. 
Da provare, nonostante l ’ annunciata rarità. 
Azienda agricola Ciccio Zaccagnini 
www. cantinazaccagnini. it

Il cerchio si è chiuso
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Basta un numero

Conosciutissima per i vini fermi, so­
prattutto bianchi, il colosso Santa 
Margherita vanta invece una tra­
dizione non proprio trascurabile 

anche nei Prosecco. Culminata proprio que­
st’ anno nel lancio del nuovo 52, Prosecco di 
Valdobbiadene D oc, il cui nome onora tan­
to l ’ anno della prima spumantizzazione da 
parte della cantina veneta quanto il numero 
di parcelle scelte per le uve. Fresco e gioviale, 
sa esprimere a pieno la varietà in un conte­
sto di morbida frizzantezza.
Santa Maigherita www.santamargkerita.com

'V

E arrivato anche il terzo, e per ora 
ultimo rappresentante, di Armami 
de Brignac, il brand di Champa­
gne extra lusso creato da Cattici’. 

L’ ultimo nato della famiglia Ace of spade è il 
Blanc de blancs, caratterizzato sempre «lai- 
la pregiata bottiglia metallizzata/specchiata, 
ma questa volta con fini- 
tura silver. Frutto delle 
migliori uve Chardon- 
nay di tre annate e di 
un buon 3 0 %  di riser­
va. il vino è rimasto 
tre anni in cantina  
p rim a del d égorge- 
m(‘ilt m anuale e del 
dosaggio a 10 g/1. Ne è 
nato uno Champagne Jt
perfetta espressione 
della varietà, pub- RBIB.. R  
lo delicatissimo 
nella 'ila ma il ile- 
stazione floreale
segnata da una I f l r  \ A ^ RI ■iSfcdKy]*vena tostata. I

Spumante dorato

on la Cuvée Prestige, Maurizio Za­
nella, patron di Ca’ del Bosco, ha 
voluto racchiudere in bottigha l ’ i­
dentità, la tradizione e l ’ esperien­

za della sua azienda franciacortina. Per la 
sua composizione sono state selezionati in 134 
parcelle i migliori grappoli di Chardonnay 
(75% ), Pinot nero e bianco (15 e 10% ) di 

piante ultraventennali, quindi uve pi­
giate e vinificate separatamente prima 
dell’ assemblaggio, al quale concorrono 
poco meno di 1/3 di vini di riserva. So­
no poi necessari 28 mesi di rifermenta­
zione in bottigha per dare forma a que­
sta etichetta, proposta in un’affasci­
nante bottigha trasparente e panciu­

ta, disponibile anche nei grandi for­
mati ben oltre il magnum (6 e 9 li­
tri). Di personahtà, molto equili­
brato e fresco, con una bocca di 
struttura e un finale fresco e mol­
to lungo, migliorerà dopo un ri­
poso in cantina. Un’idea di Spu­
mante moderno.
Ca’ del Bosco 
www.cadelbosco.com

tei. 0424.838514

http://www.moethennessy.it
http://www.biscaldi.com
http://www.ilmosnel.com
http://www.santamargkerita.com
http://www.cadelbosco.com

