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Fiera. Vinitzly (vi partecipar.c
201aziende lambarde) é giLrta :
alla 43esima edizione

-5,5%

125 milioni

 Flessione. Laguantiza civino Astelle estrisce. L'anno sccrso
lombardoimmessoa.coisuno :
i nel2008 é czlatadel 5,5%

Pavia ha esportato negli Usa

9,6 milicni

: Ballicine Il numero di bottiglie
: : di “ranciacorta Dogcin

i 12,5 milion- di bottiglie di *not :

comme=cio (~16% 1el 2008)

5

L’eccellenza. Sono c'nque
: iviniDocglormberd le Doc
¢ sono 14, leIz- sonoquindici

Boom di aziende all’esposizione veronese - Otto province lombarde su 11 saranno rappresentate

A Vinitaly la carica dei 201

Sono 34 i marchi di qualita - Da Brescia in arrivo 8 etichette Doc e una Docg

di Monica Lang

entre ancorasilevero
i calici al riconced-
merto della quin:a

Docglombarda-quelladel Mo-
scato di Scenzo, in provincie di
Bergamo - la Lombardia vitivi-
nicola tutta, s Docg, 14 Doc ¢ 13
Igt, si presen-a in nutrita sq1a-
draalla 43esima edizione d: Vi-
nitaly, la pi1 “mportante ress>-
gna italiana del settore che si
svolgera a Verona da doman: a
lunedi. «Lombardia, terra divi-
ni», la defirisce Livio Cagnon,
presidente d: Ascovilo, I'asso-
ciazione ch2 -iunisce i Corsor-
ziditutelace: vinilombardi,e a
guardarela‘ittaschieradiespo-
sitori, 201, che affolleranno “im-
ponente pzdiglione padane a
Verona, la mappa dei grappck
lombardi risulta effettivamen-
te pluttostovzriegata. Quas: tut-

CONSUMD

tele province, otto suurcici, sc-
no rappresentate: a partire da
Brescia, che con otto et:chettz
doc (Botticiao, Cagriato cel
Colle, Cellatica, Curtz"ranca,
Gardae Garda clzss.co. Lugana
e San Martino della 3at:agliay,
le celeberrime boll.cine Docz
del Franciacortae benck azier-
devitivinicole presentiéla pnc-
vincia compzttamen:e pill pzi-
tecipe, a Berzamo, cae oltre al
neo-mcoronato Moscato ¢i
Scanzo si presenta con 1a D
della Valcalepio, 23 produtte-i
in totake. Consistent= anche ka
presenza dell’eccelk nzz pave-
se:a Veronasaranne 41— tra cui
purenracremonase - le impre-
se ader=nti a: Consorzic Oltse-
po, cae oltre ai ricomzti vini
Doc (Bonarda, Barbera, Rie-
sling 2 Pinotmeropercizerne -
cuni) giustoFannoscorsshair-
casszto il riconcscimento

Docg per ‘e bo licine del suo
Metodo Classicc. Nonmanehe-
raneppurela pravincia di Soa-

drio(sivedaaltroarticolo .r.pa-

gina) che sara rappresentatada
17 aziende. Sedici i produttcri
del Mantovano, con le due Doc
Lambruscc Martovano e Colli
Mantevani, mertre lo stanc del
Consorzio 3an Colombanoxi.i-
niracinque azieande del M:lane-
se e una de'la provincia d: Lodi
produstricidel San Colorrkano
doc. Tracciando un bilancio
sull'andamento del settore per
i vini lombardi Carlo Alb2rto
Panont, di-ettore del Conscr-
zio vini Cltrepo e diret-ore
Ascovilo, soiega: «Nel 2008 ao-
biamo registrato un cal> del
5,5% circa dei vini immessi al
consumo e questi primi mesi
del 2009 giz mos:rano unadifke-
renza fendenzizle anche mag-
giore. Qua’che etichetta, il Bo-

na-daadesempic, mostraunca-
lo :ntormo al 6,4 per cento. E sta
sofrendn arche la Valtellina,
ch= norcstar:te tna qualita ele-
vaza scomta una contrazione
desconstmi. Detio Juesto, alcu-
ni segnali positivi sono da met-
tereinrisalto il smccessostrepi-
toso del _ugana, cae ha sbara-
gliato ilmercato tedesco, le bol-
licine d=I'Ol:repd, cresciute in
volume cel 2006 anche grazie al
riconoscimento dzlla Dacg, i
buoni risultati del Chiaretto
(Doc Garda iassico) che & an-
datomelzobene su. mercati eu-
ropei, € a buonz performance
degli spamenti Franciacorta.
Anche il Pinat nero della pro-
vincia di Pavia, grazie a joint
veature con grandi marchi ame-
ricani ha esportato negli Stati
Uniti 12,5 m:Boni di bottiglie.
Nel corplesso direi che il 2009
sa-a un'anna-a d:ff cile per i vi-

CONSORZI0
FRANCIACORTA

Prudente. | presidante del
Consorzic ditutzle giudica
delicata le situazicne dei
mercati, anche ce cisono
spazi di crescita pet Bresciz

MARKETRIG

Cerla Alberto
Panont

CONSORZIO VIN:
OLTREFO

Prospettive. Secordoil
direttore del Conse-zio vini
Oltrepded' Ascavil,il20C9
sara un arrodifficile macon
buone chance parciespora

17

- Lanicchia. A- Visitaly anche
i leetichette calksprovincia di
: Sondrio: 17 ke remlta a Verona

nipitdiconsurzoe pravalente-
mente di mercado locale - dice
Panont - me- tretengeno le eti-
chette che esp=tano con suc-
cesso. Anchs l=bollicine lom-
barde - Frareiz-orta 2 Oltrepo
- continuerann: a crescere per-
ché i consumi stno ancora bas-
siec'é ampiomargine.

Ezio MaicEni presidente del
Consorzio tutela el Franciacor-
ta, che con oltre 9,6 milioni di
bottiglie di spumante in com-
mercio ha seznzro ne' 2008 un
incremento del 9% (in volume,
e poco di me=0,1 15%, n valore)
non & d'accerda: «Non sono
troppo convinte, la crisi & mon-
diale, dunque, iz generale, non
credo che ch’ fa pili export an-
dra meglio. I' mercate & calmo
su tutti i fronti. Zerto & vero che
perlebollicinz l-mbar de c’'¢ am-
pio spazio di crescita all'estero,
maper noicisor parecchie pos-
sibilitaanche ne: mercatonazio-
nale. Oltre alle zane dove siamo
giaben insed ati Friuli, Veneto,
Emilia Romagma, si stanno
aprendo divers. spazi per anche
in centro e sud Ralia: Lazio, Pu-
glia, Ia Siciliast=ssa. Par il 2009,
noi puntiame ssaz'altzo piti sul
mercato nazioraley.

L RIPROO IZIONE RISEIVATA

Bonarda in «pole» nella grande distribuzione

ella grande
distribuzione «ilvino
confezionato mostra un

calonel secordo semestre
2008 —afferma Virgilio
Romano, maragerdilri
Infoscan chz ha redatto une
ricerca sull’andamento del
mercato 2023 in occasione di
Vinitaly 2009 - ma bisogna
discernereira la sostanziale
stabilita ne: volumi dei viniin
bottigliada0,75eilcalo
sostenuto di tutto 'altrovirc,
dal brick ai zrandiformati, pari
a-3,6%.
LaBonardavantaunaquota 1°
distribuzionein Gdo paria
circail 70%, quasi 12 milioni,
delle bottigiie in commercio.
Seguono, secondoidatidi
Ascovilo, il ?inot nero
spumante netodo Charmat
dell’'Oltrepa (50%), il Lugana
(40%) e il vattellina superio-e
(30%).Accnermadellabicra
penetrazione del canale grand2
distribuzione per laBonarca

arrive anche la clessificadei
vini pitivendJti n2i
superrercat nazionali. dove
propric il vino pavese, trai
lombardi, si piazzaetprimo
postc. Settimoin assoluto nella
graduatoria che considarala
Gdor:azionale.Se pe-ola
croatina dellOltrepocrascein
valorz, guasi22milioni dieurs,
+3,7% 5ul 2007, ivcluni
hannaregistrato unafrenata
dello0 2% nel2008. «raiviri
in bottiglia —osserva Remano -
édasegnalase la cresci-adi
quell con prezzo mzgg oreo
ugua.eaiSearo(+19,2%a
volurme eun-16,4% avalore),
aconfermadzllaierdenzadei
consumatoria prediligere un
consmmo sempre-pikattento
alla qualita».

12 milioni

Gdo. I170% delle bostigiie
di Bonarda commerzia izzate
va nella grande dist-bazione

Con ur prezzo madiodivendiza
di3,66 eurnalit-o-secordo
datiIriInfoscan - perla
Bonarda questa :endenza
potrekbe s:gnificare un2C09
disofferenza. «Esenzaltro
verocheil consumatore tendea
premiare |z qualita» conferma
Gueriro Saviotti, direttore de.
Gruppa Torrevilla di Torrazza
Coste {Pv),che con un milione
di bottiglie nelladistribuz-cne
organizzatareal'zzail 42% del
suo fattura:o. «hegliultin-i 2/3
anniiproduttoridi Bonarde
hanno lavorato molto su qu2sto
aspetto. Tanto éverochei. vino
si & posizionato molto bene
sugliscaffali come prodot:c
caratteristico del territorie.
Ritengo comuncue che inforno
ai4 euro noisiriescaaoffrireal
consumatcre unprodoftodi
buonaqua:ita, edobhizma
continuarealavorareir ques'a
direziones.

M. La.
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La Valte.lina argina i. celo con la promozione

ono 17 ke casa vinicole
Sdella prov'nciadiSondrie

prasentifiical 6 aprileal
Vinitely di\Verone.
Un nuarero chelaValtellina si
cugura porfibene, vistiiventi
cicrisiche soffiarosuun
comparto cne interessa oltre
1.20C ettar vitati(800 quelli
iscrittiall’Albo ded vigneti),
impegra3:z aziandee una
cooperativa 2 rappresentain
cifre = milicni di ltrianno e 28
milionidi euro di “atturato. La
prodiz onesirvolge
prevaentementeal mercato
locale (45%., mentre a quello
nazionale ec estero pesano
rispeftivament2peril35eil2C
percento. Cicizscette aziende
pervin‘ altisonanti amarchio
Docg 'Valtel ina esuperioree
Sforzato), Coc (Rossodi
Valtellina) elgt (Terrazze
retickedi Sand-ic): Bettini,
CavenCam.ma Pietro Nera,
Fay, Frevostini Cantina di
Villa, N'no M=gri, Zonti Sertoli

Salis, Rainoldi, Plozza,
Marsetti, Ar.Pe.Pe., Dirupi, Le
Strie, Tersazzi Atti. Nicola
Nobilie Ba gerz cte confidano
nell'appuntamentz per
mettersiinmosirae
conguistzra nuevimercati,
«Ancheilv:no subisce gli
effettidiLracrisicheavra
ripercuss.cni piokzbilmen:e
anchesul2009-a‘ferma
valentinoEorzi. dirattore dzl
Consorzio di tutela vini
Valtellina—. Da parze nostra
stiamo inzensificado lattivita
di promozione.Dcpoil
convegnc nternazionale
NebbioloCrapes, z1e hafaito
diSondrio .o scorsc fine
settimana ‘acapitale mondiale
delNebbido,0a e

28 milioni

Ilfatturato.Il giro d'affari delle
33 aziende dallz Va tellina
deriva per il 20% czll’'expost

convegnodel Cervim [a
settembreinVz'tellina,
dedicato ai viné«1i moatagna),
rappresentaic aer nci
importanti ozcz sioni i
confronto».1 praduttori
mostrano comJangque
ottimismo, «dnnanzitutto —
dice Borzi — perthéirostri dati
testimoniano unaflessione
nelle vendite ded vini
valtellinesi inferiore zl trend
generale (-14% 1el2008).In
secondoluogocontimuando
sullastrada del aqualita senza
compromessicediamocheil
mercato possazremiarcin.
Marketing e -omunicazione
nonsolo legataalle singole
etichette, ma scprattutto al
territorio. Inquest’ot:ica
cinque vignerc di Scndrio
offrono al V-nitaly insoliti
abbinamentive telliresi
graziealla presznza cegli chef
di Slow Cookirg.

An.Ma.
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