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spedizione in a.p. D.L 353/03 
(conv.L 27/02/04 n. 46) 

a rt i, comma 1,DCB(MI) 
periodicità mensile 

4 EURO (per l'Italia) 
a  12-Dicembre 2009

10 buoni 
motivi per 
un Natale 
a New York

Paradisi fiscali 
COSA CAMBIA  
CON LO "S C U D O "  
Perché piace 
LA LEZIONE 
DI ABERCROMBIE

idee per lavorare e vivere meglio

Scuole di musica 
LE APRO E LE SUONO  
Erboristerie 
VENDERE ERBA 
CONVIENE  
Tendenze 
CARO CAPO

977112434900990012
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mmery Noir Ruinart Ployez-Jaquemart Pommery Cuvée Cristal Roederer Dom Perignon
euro da 45 euro | da 55 euro I Louise, 120 euro da 208 euro ! da 150 euro

champagne
caratteristiche: lo champagne 
ha una prima fermentazione in tino e 
una seconda in bottiglia. Le bottiglie si 
prestano a un lungo invecchiamento, 
da 15 mesi in su. Alla fine del periodo 
stabilito, devono subire il degorgement 
(sboccatura): si leva il tappo per l ’ in­
vecchiamento e si mette quello defini­
tivo, che si toglierà solo sulla tavola 
del consumatore.

3 3 0  MILIONI
bottiglie provenienti 

dalla regione francese 
di Champagne-Ardenne.

1 4 2  MILIONI
bottiglie esportate 
(86% delle Maison)

9 .5 0 0  MILIONI
bottiglie spedite 

verso l'Italia

prezzi: si parte da me­
no di 15 euro e si arriva 
anche a 5.000 euro.

TRA I PIÙ
Cristal Roederer, Krug, 
Bollinger RD, Dom Perignon 
(Moët &  Chandon), 
Tattinger,Pommery...
E ancora Cordon Rouge, 
Laurent Perrier, 
Montaudon, Mumm,
Piper Heidsieck, Ruinart...

U A  MILIARDI
di euro, il giro d affari 

annuo

L o u i s  r o e d e r e r

CHAMPAGNE E 
CHAMPAGNES piaceri della vita > status

Sopra, Roberto Bellini. Sommelier, 
ambasciatore dello champagne in Italia, 
designato dal Cive (Comité 
interprofessionnel du vin de Champagne) 
nel 2005 , ha presentato il suo libro: 
Champagne e Champagnes. Fascino e 
mistero del più grande vino del mondo 
(Bibenda, 5G euro).

►►I www.cadelbosco.com). «Come si fa 
a mettere in discussione un vino che ha 
costruito con 300 anni di storia l'imma­
gine più consolidata e forte al mondo?
«I francesi hanno sempre comunicato co­
me gruppo. Com prando un prodotto 
francese, compri una parte della Francia. 
Noi siamo ancora lontani da questo at­
teggiamento, Ma n eg li u ltim i 30  ann i 
siam o stati bravissim i e abb iam o m es­
so en erg ia  e ta le n to  nel fa r  deco lla re  
il Franciacorta . Ora bisogna educare il 
consumatore. Un processo che richiede­
rà almeno una decina di anni ancora» af­
ferma Mattia Vezzola, enologo e diretto­
re dell'azienda vinicola Bella Vista, a Er- 
busco (Bs, www.bellavistasrl.it) . «Quel­
la tra champagne e Franciacorta non è 
una gara a chi arriva primo. È una que­
stione di stile e gusto. Noi cerchiamo di 
crearne uno che sia solo nostro».

http://www.cadelbosco.com
http://www.bellavistasrl.it


CONTRO CHAMPAGNE
E

DICEMBRE, MESE DI BRIKDIS 
FESTEGGIAMENTI. LE BOLLICINE 

NON POSSONO MANCARE.
U£U SCEGLIERE? “

Q uanti co n su m ato ri con o ­
scono le d ifferenze tra sp u ­
m ante e champagne!? E san ­
no com e scegliere quale oot- 
lig lia stappare? «Seno realtà di­
versissime. Una campar azione tra 
champagne e spumante è diffidlissi- 
ma» spiega Giampietro Comolli, di- 
"etto»e del forum Spumanti d'Italia 
Vwvcforumsfumantiditadia.it)-- 
«Lo champagne è unico non solo 
prodotto, ma anche immagine, mi­
to, moda. Per lo spumante la situa­
zione è frammentata: in Italia- non 
ci sono leggi o strai egie per ddìnire 

'  un patrimonio comune»
Da noi, le bollicine francesi s: ven­
dono sempre bene siamo il quinto 
mercato a volume e il terzo a valore 
a livello mondiale per !e vencite di 

 ̂ champagne, con percentuali in cre­
scita dell'1,6% annuo dica. Ma :1 con­
sumo di spumanti cresce, in balia e 
àll'estero.
«N egli u ltim  c in c u e  an n i si sono  
v e n d u te  100 m ilio n i di o o ttig lie  in

più di sp u m an te  (pari al 3 3 % \ cita­
si paritetica la crescita della produ­
zione lorda vendibile in valore il ri­
cavo a: consumo nazionale e m on­
diale è aumentato del 55% » agg: un­
ge Comolli.
«Guerie di bollicine non ne faccia­
mo» commenta Domenico Avolio, 
d rettore del Centro inform az oni 
champagne (www.champagnecc) «Ci 
sono migliaia di marchi di champa­
gne, d: cui 400 arrivano in Italia. Il 
consumatore italiano è un est: orato­
re del'-e grandi cuvée (frutto di un 
"assemblaggio" di uve, inconfondi­
bile per ogni produttore, ottenuto 
con più annate e da vari cru, temeni, 
villaggi) e dei m illesim ati (con iL 
1D0% di uve di una sola anntóa). 
L'idea di uno scontro tra champagne 
e spumanti italiani, do^e i secondi 
vincono, lascia perplesso anche Mau­
rizio Zanella, presidente d d  Con­
sorzio per la tutela del Franciacorta. 
viticoltore e produttore (C:
Gel Bosco, Erbusco -Bs

http://www.champagnecc


caratteristiche: lo spu­
mante metodo classico se­
gue lo stesso iter dello cham­
pagne, la seconda fermenta­
zione avviene in bottiglia. Gli 
a lt r i v in i ita lian i spumeg­
gianti hanno la rife rm enta­
zione nei tin i.

TRA I PIÙ
apprezzati:
Franciacorta Docg (9.670 
milioni di bottiglie),Trento 
doc (8.020 milioni di bo tti­
glie), Asti Docg,Prosecco.

prezzi: da 3,7 a
150 euro e oltre,

3 2 8  m il io n i j
di bottiglie metodo  

Charm at o "M artinotti" j 
e m etodo classico.

2 4  MILIONI j
di bottiglie con il 

metodo che in Francia 
si chiama champenois, j 

da noi "classico". !

1 .2  MILIARDI j
di euro, il giro 
d'affari annuo.

1 5 0
anni, l'"età" dello 

spumante

principali zone 
di produzione: 

Franciacorta, Asti, 
Trento, Valdobbiadene  

e Conegliano

Franciacorta Bellavista Asti Ca'penà tóalvoti Franciacorta La Montina

CONSIGL- JELL’ EMlLflGC MATTIA V EZ ì OLA

Come sc e g lie re  tra  
le b o llic in e  ita liane?
> LEGGETE L'ET CfETT*. Se c è scrino 
“ cantiaa” , dietro ; è c-n p rod irte reehe 
compra uve. v in ifica  e vende S'e la  scritta  e 
“Azienda vidlccla ’ si fra t ta  di un 
p ro d u r re  che ra s c c jlle  la propria uva, la 
fras to rna  e la *efid&,con c o s i 
enormemente rracgiori, ma uaa "¡¡iena più 
corta e ja ra rt iia .
> CARANERISTICHE VINO. Il v h r  dev essere
sano, co-n una confononte  o lfa ttiva  
s ignificativa e il profumo di p i i f iu l t i .  Il 
gusto deve avere b i  carta lutchozza, non 
ferm are alle p a ita  della lingua, ma arrivare 
a tre  quarti del aa’ate Poi, avere 
p e rs is ta la .« N n i d cerno che un oiechiere 
di Frane, a corta si n is ira  in krr : dave durare 
da Erbusco e Mflauo».
> PREZZO. Non deve assere ecoesavo CI sono
bottiglie a prazz aodbcrdabili: iir  
Franciacorta si puc trnvare da t3  euro In su.

25 euro I ”?,40euri | da 25 euro \ 70 euro \ IO euro
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