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Sopra, Roberto Bellini. Sommelier,
ambasciatore dello champagne in Italia,
designato dal Cive (Comité
interprofessionnel du vin de Champagne)
nel 2005, ha presentato il suo libro:
Champagne e Champagnes. Fascino e
mistera del piti grande vino del mondo
(Bibenda, 50 eura).

PP www.cadelbosco.com). «Come si fa
a mettere in discussione un vino che ha
costruito con 300 anni di storia I'imma-
gine pit consolidata e forte al mondo?

«l francesi hanno sempre comunicato co-
me gruppo. Comprando un prodotto
francese, compri una parte della Francia.
Noi siamo ancora lontani da questo at-
teggiamento, Ma negli ultimi 30 anni
siamo stati bravissimi e abbiamo mes-
so energia e talento nel far decollare
il Franciacorta. Ora bisogna educare il
consumatore. Un processo che richiede-

ra almeno una decina di anni ancora» af-
ferma Mattia Vezzola, enologo e diretto-
re dell’azienda vinicola Bella Vista, a Er-
busco (Bs, www.bellavistasrl.it). «Quel-
la tra champagne e Franciacorta non é
una gara a chi arriva primo. E una que-
stione di stile e gusto. Noi cerchiamo di
crearne uno che sia solo nostro».

el
Ruinart
da 45 euro

piaceri della vita) status

_champagne

CARATTERISTICHE: |0 champagne
ha una prima fermentazione in tino e
una seconda in bottiglia. Le hottiglie si
prestano a un lungo invecchiamento,
da 15 mesi in su. Alla fine del periodo
stabilito, devono subire il degorgement
(shoccatura): si leva il tappo per I'in-
vecchiamento e si mette quello defini-
tivo, che si togliera solo sulla tavola

Ployez- Jaguemart
da 55 euro

del consumatore.

i pmEzze: siparte da me-
i nodi15euroesiarriva
i anche a 5.000 euro.

TRA 1 PIU APPREZZATI:
Cristal Roederer, Krug,
Bollinger RD, Dom Perignon
(Mo&t & Ghandon),
Tattinger, Pommery...

E ancora Gordon Rouge,
Laurent Perrier,

Montaudon, Mumm,

Piper Heidsieck, Ruinart...

Pommery Cuvée
Louise, 120 euro

Cristal Roederer
da 200 euro

330 MILIONI

bottiglie provenienti

—i dalla regione francese

i di Champagne-Ardenne. :

142 MILIONI
bottiglie esportate  :
(86% delle Maison)

. 9.500 MILIONI

bottiglie spedite
verso ['ltalia

" 44 MILIARD!

di euro, il giro d'affari

annuo

34.000

gli ettari

di produzione

300

anni, I"eta”
dello champagne

Dom Perignon
da 150 euro
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Quanti consumatori cono-
scoro le differenze “ra spu-
mante e champagne? E san-
no come scegliere quale dot-
liglia stappare? «scao real:a di-
versissime. Umna compzrazione tra
champagne e spumante ¢ diffialissi-
ma» spiega Giampietro Zomol'i, di-
-ettose del foram Soumanti dTtalia
“www.forumspumantiditalia.it).
«Lo champagie é unico nomn solo
Srodmlo, ma anche imaragine, mi-
to, moda. Per lo spumznte la situa-
zione ¢ frammentata: in Italia. non
ci sono leggi o strategie per definire
un patrimonio comune»
Da noi, le bolicin2 franzesi s: ven-
donc sempre bene siamwo il quinto
mercato a volime e il tzizo a valore
a livello mondiale per le vencite di
T champagne, con parcenuali in cre-
scita dell'1,6% annvo cikca. Ma :1 con-
sumo di spumanti cresce, in Izalia e
dll'estero.
«Negli ultim’ cincue anni si sono
vendute 100 milicni di 2ottiglie in
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CONTRO CAM P

DICEMBRE, MESE DI BRINDIS:

E FESTEGGIAMENTI, LE BOLLIGINE
NON POSSONO MANCARE.

M#QUALI SCEGLIERE? -

pili di spumante (pari al 33%), cua-
si paritetica la crescita della pacdu-
zione lorda vendibile in valore il ri-
cavo a! consumo nazionale e mon-
diale & aumentato del 55%» agg:un-
ge Conolli.

«Guerre di bollicine nor. ne faccia-
ro» commenta Domenico Avolio,
d rettore del Centro informaz oni
champagne (www.champagne. ©) «Ci
sono rigliaia di marchi di chzmpa-
gne, d: cui 400 arrivano in Itzlia. 1l
consumatore italiano & un est: Tato-
re delle grandi cuvée (fruttodi un
“assemblaggio” di uve, incordendi-
bile par ogni produttore, ot'znuto
con pil annate e da vari -ru, terveni,
villagzi) e dei millesimati {(zon il |
1D0% di uve di una sola annatz). |
Lidea di uno scontro tra champagne |
e spumanti italiani, dove i szcondi |
vincono, lascia perplesso anche Mau-
rizio Zanella, presiden:e del Con-
sorzic per la tutela del Franciacorta,
titicoltore e produttore (Ca ’H

cel Bosco, Erbusco -Bs-,

mlliona


http://www.champagnecc

i 328 MILIONI

: di bottiglie metodo

i Charmat o “Martinotti”
e metodo classico.

! CARATTERISTICHE: [0 Spu-
: mante metodo classico se-
gue lo stesso iter dello cham-

pagne, la seconda fermenta-
zione avviene in hottiglia. Gli zdilt‘:.ot':f |I!._|0|\‘||| : : e
altri vini italiani spumeg- gRS.Eon § SN CONSIGL' JELL'EMOLOGC MATTIA VEZZ0KA
IR ; : metodo che in Francia :
e : | sichiama champenois, | Come scegliere tra
i zlgnenc tini. i i danoi “classico”. i o RS e
g e ¢ le ballicine italiane?
| pREzzi: (2374 1.2 MILIARDI TR L'ET SPETIN So o0 Satie
i 150 euro e oltre. : i di euro, il giro : “cantiea®, dietro o & en produ-tere che
A RS 3 j : d'affari annuo. compra uve, virifica € vende $'efa scritta e
5 E T v P “Azienda vimiccla’ sitratta di mn
; e s s e produt “ere che razceglie la prapriauva, la
! APPREZZATI: 5 trasforma e la vende, con cosf
Franciacorta Docg (9.670 principali zone enormemente macgiori, ma u1a “dliera pid
i milioni di bottiglie), Trento di produzione: corta e jarantita.
: doc (8.020 milion di botti- { _ Franciacorta, Ast, » CARATTERISTICHE VINO. |1 vine dev essere
¢ glie), Asti Docg, Prosecco. i Trento, Valdobbiadene g
H . i e Conegliano ' sano, ¢ una congonznte ql gﬂua _
"""""""""""""""""""""""" significativa e i profumo di pia Truiti.ll
e gustu deve gvere 81 c2rta |I.|ﬁ§h32, non
‘| 5 fermars. alle punta dedla lingua, na arrivare
anni, I"eta” dello a tre quarti del paiate. Poi, avere
spumante persist21za,«Nei d ciemo che ar diechiere

..................................... di Frane.zco-ta si misara in kar: 42ve durare
da Erbusco 2 Midaedm

) PREZZ), Nom deve 2s3ere ecoessivo Gi sono
hottiglie a prazz' azhcedahili: ur:
Franciazor-ta si put tresare da 13 euro in su.

ALVOLT

Franciacorta Bellavista Asti Ca-pen3 Malvoli Franciacorta LaMontina Ca del Bosco Trentdac Giulie Ferrari
"9.40 eure da 25 euro
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