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DAL 25 AL 28 MARZO
Vinitaly, a Verona 
Brescia brinda 
con il record 
della Lombardia
O  PAG 32

LA RASSEGNA. Dal 25 al 28 marzo prossimi la 46a edizione della rassegna con 4.600 cantine

Vinitaly, Brescia brinda 
con il primato lombardoIl padiglione regionale leader per presenza collettiva in fiera:224ditte, di cui 103 targate «Bs»Dalla provincia in vetrina in 128
Claudio Andróni

Vinitaly da tutto esaurito per il «padiglione Lom bardia»: l’ormai tradizionale spedizione regionale, assem blataper il nono anno consecutivo, si presenterà nell’ormai consueto spazio del Palaexpo con un plotone di 224 aziende su una superficie lorda di 8.500 mq, dei quali 4.650 allestiti.
NUMERI che fanno dell’area organizzata dal Pirellone la prima «collettiva» per presenze (seconda in term ini di area) della 46a edizione dell’expo veronese, in programma dal 25 al 28 marzo prossim i. Brescia, come sempre, giocherà un ruolo di primissimo piano: 103 le cantine della provincia ospitate nello spazio istituzionale, cui si aggiungono le presenze di Consorzio Franciacorta, Associazione Strada del Vino Franciacorta, Consorzio Valte- nesi-Garda Classico, Consorzio Lugana, Ente Vini Bresciani, Consorzio Valcam onica Igt e Consorzio Capriano del Colle. Comprendendo le aziende in altri padiglioni con proprio stand, il totale delle postazioni made in Bs sale a 134, riconducibili a 128 realtà considerato che alcune avranno un dop-

pio spazio: un numero in linea con l’edizione 2011, adimostra- zione che la  filiera enoica scommette sulla nuova formula della rassegna, accorciata nella durata a quattro giorni con una collocazione infrasettim anale più indirizzata al pubblico professionale.
A DOMINARE la  scena sarà la Franciacorta, che portaa Verona 69 maison: al Palaexpo il comprensorio occuperà una superficie totale compieta- mente rinnovata, di 1.800 mq, in crescita del 28% sull’anno scorso. «I numeri dimostrano la continua crescita - sottolinea il presidente del Consorzio tutela, Maurizio Zanella -. Nel 2011 sono state vendute oltre 11 m ilioni di bottiglie, con un aumento a due cifre. Ora più che mai, siamo pronti per confrontarci anche a livello internazionale iniziando proprio da Vinitaly, palcoscenico ideale per diffondere la cultura dell’eccellenza». Particolar- mentenutrita anche larappre- sentanzadell’areadel Lugana, mentre il Consorzio Valtenesi- Garda Classico approderà a Ve- ronapresentando lanuova denominazione con il primo prodotto, il Valtènesi Chiaretto, nonché il nuovo logo. «Dopo il

Anche quest'anno si rinnova l'appuntamento con il Vinitaly a Veronasuccesso del lancio di San Valentino, la rassegna rappresenta il primo importante banco di prova internazionale per la nuova Doc- spiega il presidente, Sante Bonomo -. Il nostro obiettivo primario, durante la quattro giorni, sarà quello di presentare e far conoscere, attraverso eventi e degustazioni mirate, la  nostra novità».
IN TOTALE a Vinitaly saranno protagoniste 4.200 aziende, pronte ad accogliere buyer in arrivo da 100 Paesi del mondo: numeri che confermano la manifestazione come punto di riferimento imprescindibi-
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I bresciani a Vinitaly
Aziende presenti nel Palaexpo Lombardia
Franciacorta

ABRAMI ELISABETTA PADERNOFC 
MONTICELLI BRUSATI 
BORGONATO DIC. FRANCA 
CAMIGNONE 
ERBUSCO
C0L0MBAR0 DIC. FRANCA
ERBUSCO
TIMOLINE
BORGONATO DIC FRANCA
CLUSANE
RODENGOSAIANO
TIMOLINE
PARATICO
ADRO
ERBUSCO
ERBUSCO
PROVAGLIO
CALINO
COCCAGLIO
GUSSAGO
MONTICELLI BRUSATI 
ISEO
GUSSAGO
ADRO
GARGNANO
ADRO
ERBUSCO

S  CAZZAGOS.MARTINO 
COCCAGLIO 
ADRO 
GUSSAGO 
COLOGNE

Ente vini bresciani (Garda Classico, Lugana, Capriano, Botticino)
AVANZI MANERBA
A L  AGR. BRUNELLO . , POZZOLENGO
A L  AGR. CITAR! DESENZANO
A L  AGRICOLA NUNZIO GHIRALEH LUGANA DI SIRMIONE 
A L  AGR. PASETTO EMILIO SIRMIONE
ALAGR.FRATELLO '“SEW&WSBi PADENGHE 
BORGO LA CACCIA POZZOLENGO
BULGARINI BRUNO m m m m m m  POZZOLENGO 
CANTINA MARSADRI PUEGNAGO
CANTINE SCARW «(iM U E i» W « ii, i BOTTICINO 
CANTINE SCOLARI PUEGNAGO

5. M.DELLA BATTAGLIA
CASCINA MADDALENA SIRMIONEM0N|GA
COBUE POZZOLENGOmmmmmmmmmmmmam pozzo leng o
DELAI SERGIO PUEGNAGO
DONLQRENZODELLAGR1LLAIA ./ SIRMIONE 
FATTORIA CA «RANDA PUEGNAGOmmmmmmmmmmmm pozzo len g o  
Aziende presenti con il proprio stand
Az. Agricola C*'D«i Frati Costaripa - Moniga (pad. 7- stand F3)
Lucana di Sirmione (pad. 6- stand D5,

NIGOLINE DI C.FRANCA 
OME
MONTICELLI BRUSATI 
CAPRIOLO 
ADRO 
ROVATO 

U H M  GUSSAGO 
PASSIRANO

w m m m  m o nt icell i brusati
ERBUSCO 
OME
RODENGOSAIANO 
PASSIRANO 
ADRO 
CAPRIOLO 
COLOGNE 
CORTE FRANCA 
CAPRIOLO 
CAMIGNONE 
TORBIATO 
padern o  
NIGOLINE 
CAZZAGO 
BAGNOLO MELLA 
ERBUSCO 
PALAZZOLO 
CALINO
TIMOLINE DI C.FRANCA 
CELLATICA 
MONTICELLI BRUSATI

m  ad ro

CAPRIANO DEL COLLE 
SIRMIONE

i rn m w m  pozzo len g o
PUEGNAGO

« « « i l i  MONIGA
DESENZANO

RAFFA DI PUEGNAGO 
BEDIZZOLE

m m i lonato
DESENZANO 
DESENZANO 
CALVAGESE
S. MARTINO DELLA BATTAGLIA 
SONCINO
S. MARTINO DELLA BATTAGLIA 
POZZOLENGO 
DESENZANO 
POZZOLENGO 
POZZOLENGO 
PADENGHE

Al Palaexpo Regione 
Lombardia saranno 
presenti gli stand di: 
Associazione Strada  
dal Franciacorta 
Con son io  F ra im K o rta  

S i  Consorzio Valtanasi-
Garda  Clas sico ...........
Consorzio Lugana Doc 

• Ente V ini Bresciani

MSiM 
*Con doppio stand

Consorzio 
IgtValcam onica  
Consorzio Capriano 
dal Collale per il mondo del vino anche nell’attuale congiuntura. «In questo difficile momento economico diventa strategico fare sistema e collaborare - ha detto il presidente di Unionca- mere Francesco Bettoni, presentando ieri il padiglione a M ilano con i vertici della Regione Lom bardia-. Noi abbiamo scelto questa strada e i risultati sono evidenti. Le imprese e i consorzi hanno risposto con entusiasmo, confermando che questa form ula rende

giustizia all’importanza della Lombardia anche in campo enologico». D’accordo l’assessore all’Agricoltura Giulio De Capitani: «Il sistema vitivinicolo lombardo regge nonostante gli effetti della crisi: un segnale positivo che riflette la capacità delle aziende di reagire e adattarsi ai m ercati».*
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