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S e g u ir e  u n  in d ir iz z o  u n ic o  e l a v o r a r e  c o n  c o e r e n z a , d a l  c a m p o  a l  m a r k e t in g , È  l a  s t r a d a

INDICATA ALLE PROPRIE CANTINE DAL CONSORZIO DEL F r a NCIACORTA. PER PROSEGUIRE LO SVILUPPO 

DIMENSIONALE MA SOPRATTUTTO QUALITATIVO AVVIATO NEGLI ULTIMI ANNI

M a r ia n g e la  M ali  n a r i

dato inconfutabde, contermato anche da una recente indagine 
{dotta da Cerm es-Éocconi: 11 Franciacorta D ocg gode di ottima 
ite e cresce senza soste, mettendo a segno incrementi a doppia 
a sii! fronte delle vendite e  conquistandosi un immagine sempre 

positiva nel vissuto del consumatore. t .,mi iato, quindi, il traguardo dei suoi primi 
50 anni. Iti stesso Consorzio è ora pronto a intraprendere una nuova strategia di business, coerente e unitaria, 
che consenta di [Xtr,seguire (e proseguire) uno ¡sviluppo non solo ditnénsiorale ma soprattutto qualitativo. 
«Dopo soli 50 anni di storia ~ osserva Maurizio Zanella, presidente del Consorzio -  Vappeal del T'rau- 
ctacortM è nuscito a conquistare sempre più autorevoli consensi, tom e confermano i dati delle vendite, che 
fanno registrare lusinghièri apprezzamenti anche all'estero. in particolare ir. Giappone v negli Stati Uniti. 11 
201 i, intatti, è stato un anno dà grandi soddisfazioni, con Oltre 1 i milioni di bottiglie vendute e un aumento a 
due cifre Ora più che mai siamo pronti per confrontami andbé a  livello internazicrnaÌe».

Chiarezza nella denominazione 
e un regolamento rigoroso sono le chiavi del successo

Ma quali fattori e scelte strategiche, evidentemente azzeccale, hanno portato queste bollicine a («tenere in 
bfévc tempo multati tanto positivi? «In primo luogo -- afferma Zanella -  la chiarezza, il latto di avere iden­
tificato una tipologia di prodotto con il nome di origine, dimenticando rutti quegli orpelli che si riferiscono
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Maurizio Zanella, , -
presidente del Consorzio dot Fraudatoria,
thè 0991 conta 106 cantine aderenti

1 NUMERI 
DEL CONSORZIO
*' • 10¿ r ’ili 11 ìider i n  :

|  U à« cresi c ita  c o e ren te
I  5 co n  0  m e rca to  '  "
I  Se q u t^ to  e  lo stato  dd ì'aiu -. ;
I qiub (.winpcitive ib (ilterìnre svi- - '
I  ' {cippo si possono premieri- per i 
I prossimi mesf' «li nostro (¿«erti 
I ; vo rsm è Li crescita j  tigni uomo, 

riì.i m: ■ - ■■■L.pp' ' i;iì i 
I quanto iì mercato riuscirà „«.i
t“ asAot b t«  ■ afferma Zane Ila

. L'mrento. comunque, non e unto 
|  urti ««¿ft» ([uanritmìv-u ma qua- *- 

b u in a  non un tncrememo delle
dimmsjom ma un Mi'*, non* afforzarti* nto di quulu.» e (h « e p e » ; I H H  
cfitóie iiimostia S'iriijx.gnu del «>móréio :i pmuic .uxbrst piS; «iì 
mr.i ai protltittort, per ace.n.-<veTv ¡1 livello ci« vini ><Al mi >rnento i 
nostri investimenti « t o  nvolti molto piti atlmiemo d ie all'ester­
no » spiega / ........  ni t «  < f i
ré t 1 1 1 1 1 . 1 1 1 1 I , * 1
pitifev.ion.ili che operano nelle ftacndr affrontano probìemHìdie ;
inerenti la produzione in tutte le sue fast, dal campo alla cantina, 
fino a* marketing (•' un modo pur imparine parlare Ritti Li ve.,.!
Iviigua, sviluppare Li co < , >■ , • • ->
d itto  i , > « i ì
complesso, visto d ie  stimo in 106 cantine, rtu  è la direzione iti cui ' ..
Siamo incamminati avare coltura all'interno della pi* ulu/u me per :
i . timupe il;pi i . ii i ■ tìbie il ip t > timìi , p «  tv, dall t 
nuncaiva cìi ti adizione» S

*> TI milioni
f* ■■e •<•*» ,.i: ■,[■*- e ir.; >

* 2 .8 9 0 e t ta r i  culli
r f enftr't«ro"ÌCf

« 7,5*^ *. «m ti e>{ s*«i

alia m tuxlo looia t io: nane io alie regole del vin. > di 0  
quali!.i. dove il < ui.mri e cjnani). :f Ita invilo Brune) io 8  
e ¡t 1 r.nka.H. ona. ¡XT I a ’pi'unio. i-i aitt t.u (irta Q uindi gl
i latti Cavea ,u lt 'tu tu  un  d w .ip lu u re  curi param etri S
. ile lune.«. ohìrik’.ato i pr*siti'.tori a giu, are la panca 
a un livello qualitativo m olto elevato»
d on  quest»* p m u e s-e  unti; * dop o  .m e,, i', TV.mo.u oda consolida 
la p iv p ru  mm,.*>;hk- L u e rtiu  com unque lu m i  com e oitolìtieu 
/  inedia, o i! i * fife u he no propri della gioì n w !• IL r i mi 
dèi’produttori e delia sua tessa storia che conia, come si diceva,
»e uva ippt-ua d„c-,e:'o rulla net mondo d, i c m io, pei**
guatLigriarido vekxvm tm . ieiteno ~ n o u  Zanella QÌgmzie allhiV;
Chrizzo um ano adottato dai produttori, che et consente di !>m< um 
le tappe ttélia c te , it e delia: zc>n.i A iTM.rK'àtei ancora sono oslluta e 
meiKicfrte chedt Con« »rido, pesò, sia o m an d o d i infondete negli. 
as,six:u!>,.p.a giungere a ragion,»«* tutu in uno Messo metió ca g u e  
in UH-ren/m Ku.ssunienrio, eli triti» té, oieo:-s>o del Fhiixinà »la t  
trett « ih nn Icg.m secondo i! mio■ parére a.questi.due-fctítcmr- i  

tu «ne, < he ha cani díala > aggettivi e cóniuga/ioni legale ai mètex.io 
di piodu/iom  e un sego,! ìhk ilio t(gomso . ut io  oltihgsso mie, 
ad andaie nella dite,-"une della qualità ■

irffflSdliÉdíéLdid^ ¡s/etiíS, 'S--‘[‘.iiì'■ iLéé.jii

C O N  I I .  S IS T E M A  1 T A .C A  IL TERRITORIO SPOSA LA SOSTENIBILITÀ
V  ; , da' : - a . . e  ' c :  a - '  ■ , . a' . ... -

GL! OBIETTIVI SONO CHIARI: CONTROLLARE E OTTIMIZZARE 5 CONSUMI, £ CONTE NERE, COSÍ, ANCHE t COSTI Di PRODUZIONE,
■: eia. • •• u: a del a prt-púa :>í;?.t*mf,>li¡¿ .> la ¡ re M d s  drmourammi d: m'.ofioramentu. con <S; :x«*>m ere tile rm em i..-  «ikiv* 

. < e t i r ,  1 ,1 . M i .  Te ! re- r< p p a  qu *« ' * „ah. ' I i ......... ■
u u - . u : . : ; "  R a d a  m ,m e A t i u i R c u n t  n . c d n - n  u  tic .■{,,*.* i d> tu* u n a

'
studio J 9< nrtomico Saia e  Wfa {Winemsher’s fetlorailcn et  Australia},

l i  irf J .x  i  . n i ' f n  S p i i ' ti 1 m u r i ,
hd'e po, ]e "  c . ■ /  Afe - ' « s  . » ! »ftività Un rumpo, if, 3 ntfi'a fappfe-serttamsij, quindi M A^fermgti5 tri urijtó

h r »  mie .»de re n n  p o tra m rn d is p a r ir
di concrete indicazioni operativo per migliorare gli aspetti agronomici, enologici, qualitativi o ambientali dell'intera filiera

- ■ 1 • rialti rrat ìvgm > • , > . , < ,  a  ‘ v< t ¡ igVb e t ór
ddtriim m  « re m  icmi par. a- ì .20fi íorio tihde di CD7 RóiUvutiuln m p rijh re  rutili!a e s m e is u . tri íÉrimír« di ai&áttim éídí* f e t f e f t o  

• ................................................................................ ..... rona'r"1’1
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