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' .SEGL-IRE UN INDIRIZZO UNICO E LA\-‘GRARE com COERENZA DAL CAMPO AL MARKETING, E LA STRADA
INDICATA ALLE PRDPREE CANTINE DAL Cowsanz;a DEL FRANCIACORTA PER PROSEGUIRE LO SVILUPPO
D!MENS!ONALE MA SOPRAT TUTTO (}UAL!TATIVD AWIATU NEGLLE ULTIME ANNI

Mariangela Molinari

X’

un % %cogmn eB canfemﬁlm anche da yna reces q}dat{;me
condotta evr» occont: il Franciacorta Doc 8 e dio '
q theiﬁre& ste, metiendo a se Qm(,tf enna
Sul fron e ven Ee e conquistandosi un unmagine se
pﬂ.l p()ﬁltlva ne VISSLITO ¢ LOHSUI atore. Taglawo, quindi, i tmgu'lrdn dm suoi pmm
=50 anni, 10 stesso Consorzo ¢ Om pmn[u & intraprendere una nuova sirategia di business, coerente ¢ unitada,
che consenta di perseguire (e proséguine) uno sviluppo non solo - dimensionale ma sopratiuto t,u.:l»[ AtV
~aopo soli 50 anni di storia ~ osserva Maurizio Zanells, pttsldlmu. del Consorzio ~ lappeal del Fran-
Clicora & riuscito o conguistare sempre pit autorevoli consensi, come confermano i dat delle vendite; che
fanno registrire Iumnghien apprezzament anche all'ésero, in particolare in Giappone ¢ negii Stati Unith. 11
Lk 2 2011, mfatti; ¢ st un dnno di grandi soddist wzioni; con eltre 11 milioni di botiglie vendute € un qumentora
| e e i dux cifre. ()r.a pt&v.hc a.mopmmu per confrontarci aric!w @ liwi]o mlvrm;k:mk:- =z

_ tqdmmto rigorose sono le chi i del

'\{a quals !’an: scelte smategiche, evidenteme nI¢ drZECCale; hanno portato qucwte bollicine a oitenere in
; brc\-'t: tenipo risultati tan pusitivit «In primo Tuogo < afferma Zanella — Ia chiarevza, il fatto i avere iden-
--'nﬁmm Tl Iipblams | prodotto con il nome di-origine, dimenticando tun quegli orpelli che s riferiscono
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