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AGROALIMENTAFtE
L’IN D A G IN E

I nostri doc 
coltivano 
successi 

all’estero
sì ERBUSCO (Brescia)

LE AZIENDE agroalimentari 
italiane hanno enormi 
potenzialità di sviluppo 
all’estero. Il consuntivo 2011 
registra una quota export pa
ri a circa 23 miliardi di euro, 
in aumento del 10% rispetto 
al 2010. Ma ancora tanto si 
può fare se si considera che 
il 70% totale delle esportazio
ni sono concentrate in soli 
dieci paesi e che il 64% del to
tale è destinato all’Ue. Que
sti alcuni dei dati più signifi
cativi presentati dal profes
sor Massimiliano Bruni 
(Sda Bocconi di Milano) al 
convegno “Coltivare succes
si sui mercati mondiali: una 
roadmap per l’agroalimenta- 
re italiano” organizzato a Er- 
busco dal Comitato Leonar
do. All’appuntamento, orga
nizzato dal Comitato presie
duto da L uisa UGm BÌI ed 
ospitato da [reae-miJOEi rem
ila, presidente
ottfei Gruppo Vinicolo, è 
emerso che per quanto esista
no ostacoli e minacce — sot
todimensionamento, man
canza di orientamento al 
marketing e al lo
calismo —, lo scenario inter
nazionale offre interessanti 
opportunità di espansione 
ed appare come la principale 
e più immediata via di svi
luppo delle imprese italiane 
del settore. È necessario pe
rò superare i limiti che carat
terizzano e penalizzano il si
stema nazionale, per fare le
va sui punti di forza esistenti 
daH’eccellenza dei prodotti 
alla capacità di innovazione 
e flessibilità. Un impegno 
che deve riguardare sia le 
istituzioni, che devono rico
noscere reale centralità al set
tore nelle politiche di soste
gno e di sviluppo per le 
aziende, ma anche il sistema 
imprenditoriale chiamato a 
dare vita a una nuova cresci
ta all’estero.
«Il confronto di oggi — ha 
commentato Luisa Todini, 
presidente del Comitato Leo-
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nardo — dimostra che si 
può continuare a crescere 
guardando alle opportunità 
mori dai confini nazionali 
ed europei. Dobbiamo riflet
tere sulla vitalità e il dinami
smo dei paesi asiatici -  Cina 
in testa -  così come di ISM5I- 
[@ e Messico in America Lati
na, dei Paesi della sponda 
Sud ed Est del Mediterra
neo. E consolidare i grandi 
progressi degli ultimi anni 
nelrarrivare ai consumatori 
russi. Ma per sfruttare al me
glio le opportunità bisogna 
fare sistema».
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