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AGROALIMENTARE

BISOGNA FARE SISTEMA: SOLO COSI SI PUO VINCERE NEL MERCATO GLOBALE. H IL
MESSAGGIO EMERSO DAL CoMITATO LLEONARDO, ESCLUSIVO CLUB DI IMPRENDITORI
DELL’AGROALIMENTARE E NON SOLO. LA NEW ENTRY SANTA MARGHERITA,
PADRONA DI CASA A CA’ DEL Bosco, £ UN ESEMPIO DI LUNGIMIRANZA

Eccellenze in ordine sparso

Gli imprenditori
del Comitato
Leonardo

che hanno
partecipato alla
tavola rotonda

a Ca’ del Bosco:
al centro, la
presidente Luisa
Todini con, alla
sua sinistra,
Gaetano
Marzotto,
presidente

del Gruppo
Santa

Margherita,
e, alla destra,
Ettore Riello

Paolo Becarelli

N ITALIA CI SONO DEI CLUB PICCOLI, ma molto esclusivi e forse non particolarmente noti a chi
non é addetto ailavori, che si distinguono per I'alto grado di rappresentativita e incisivita. Uno
di questi e il Comitato Leonardo: nato nel 1993 per iniziativa di Sergio Pininfarina e Gianni
Agnelli, di Confindustria, dell'Istituto per il commercio estero (Ice), oggi associa 148 personalita
tra imprenditori, artisti, scienziati e uomini di cultura, desiderosi di valorizzare I'Ttalia e la sua
originalita attraverso la realizzazione di eventi di alto profilo culturale ed economico. Solo per
dare una misura delle aziende che si riconoscono nel Comitato, basti pensare che, nonostante
il momento non facile dell’economia italiana, insieme fatturano oltre 300 miliardi di euro
con una quota all’estero del 53 per cento, a conferma della loro vocazione internazionale.

Fra le new entry del Comitato Leonardo c’e Santa
Margherita. Fondato nel 1935, il Gruppo di Fossalta
di Portogruaro (Ve) & fra le pil1 affermate realta del
mercato vinicolo internazionale grazie a una strategia
di innovazione che I'ha portato, dal 2005, a investire
ben 50 milioni di euro in miglioramenti tecnici e
strutturali e nell’acquisizione di nuovi terreni. “Un
mosaico enologico da 90 milioni di euro di fatturato
realizzato per il 65 per cento all’estero”, I'ha definito

I'imprenditrice Luisa Todini (costruzioni), presidente
del Comitato Leonardo. Ed & anche in veste di new
entry che Santa Margherita ha ospitato, in maggio a
Erbusco (Bs), nella splendida sede della controllata
Ca’ del Bosco, la tavola rotonda “Coltivare successi sui
mercati mondiali: una roadmap per 'agroalimentare
italiano”, cui hanno partecipato Pina Amarelli (liqui-
rizia Amarelli), Gian Domenico Auricchio (Auricchio),




Massimo d’Aiuto (Simest),
Gaetano Marzotto (Gruppc
Vinicolo Santa Margt-e-ita),
Ettore Riello (in qualiti di p-e-
sidente di Veronafiere), Ma-co
Rosi (Parmacotto) e il giornalista
Sebastiano Barisoni (Fadie 24)
che ha orchestrato Fincontra
dopo la relazione intzoduttiva
del prof. Massimilianc Bruni della
Sda Bocconi e la presen:aziore del presidente della
nuova agenzia Ice, Riccardo Mcnti, che he sottolineato
come “il nuovo organismosi occupera dell'interna-
zionalizzazione delle ?mi (pizcol2 2 medie imprase)”
e che “ci sono gia acco=di con i ministeri per favorire
le aziende sui mercet stranisr:, Ma servono altre
intese”.

A Bruni & toccato il compizo di snocciokre le cifre
del settore, purtroppo aggionetz al 201). Per quan-
to riguarda il vino, che ranpsesenta il 9 per canto
dell'intero fatturato ce: focd&beverage
italiano, questo risul-z sostanzialmente
stabile nel quadrienr.i> 2006-12 k2nché
la produzione sia aumentata dell'3,7 per
cento dal 2005 al 2010. Undato che d spiega
con la contrazione dei consumi intzrnie |
parallelo aumento dell’expcrt cresciutc
in volume, per quan:o rignarda v:ni e
spumanti, del 12,4 per cento neel 2011
rispetto all'anno precedente, cosiccaé
il peso del comparto vinicolo nel totale
dell'export agroalimer:tarz &cggi pa-i
al 21 per cento e fattura 4,4 milierdi di
euro. “Ma attenzione -he avvertito il
presidente Gaetano Marzotto- perch3
all'estero siamo un eserc to di eccel-
lenze in ordine sparso: dckbiamo
affermare ancor piu la qualita e b

& stile izaliano che connota
& lacapacita del nostro vino
di essere food friendl/".
Tanto pil1 caela nostra
viticoltura & alquaato
frammentata, con un
rapporto tre azienca e
superficie viteta di meno
di 3 ettari corrro i 300 di Cile 2 Austrelia,
e :n molti casi nox: possiede una massa critica per
afermarsi sui mekcati internazionali. Cuindi, che
fe-e? Nel corso deFincontro sono emersi alcuni spunti
diriflessione e sno stati citati esempi costrattivi.
Comelo sforzo di 2 cune aziende vinicole che si sono
ccnsorziate per “fare sistema” e trovare soluzioni che
parmettano loro ci penetrare i mercati emergent, Cina
in testa. “L’export negl: ultimi dieci anni 2 cresciuto
d=11'86 per centc, segno che I'industria alimentare
e 1no cei pilastri del Faese -ha commentato Gian
Domenico Aur:cchio- Ma molti prodot-
¢ ti sona di nicczia: dobbiamo sostenere i
grandi marcki”. “Purtroppo nor sappiamno
valorizzzre I'eccellenza. Se si difende da
soli una spec:alita si e erdenti: dobbiamno
capire che la filiera & 'unico moco per
imporsi nel contes-o globale”, ha sotto-
lineato P:na Amarelli. Per Marco Rosi
“lanostra carenza e rappresentata dal
fatzc che nan abbiamo mai guardato
oltre conzire in modo positvo, perché
soddisfacti del mercato interno. Ora
abbizmo I'cpportumita di far diver ta-e il
meae in 'fzly unamoda alimentare”.
‘E indukbio che la qualita del nostro
agroalimzr.zare, abbinata a-la fantasia
eallzconvenienza si dimosrri vincente
-ha ribacit= Marzotto- La civilta eno-
gasronomiica si t-asforma in viai =»
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Luisa Tediri con
Ettore IFico:etto,
emminissratore
delegatc

del Gruspo
Vinicola S8an-a
Margherita

che ha espitato
levento nelka
sede dels
controllaza

Ca’ del Basco.

A sinistra, &
famoso sancello
ci Arnakio
Pomodc-o
gll'ingresso
cella temuta
franciacortina
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1l presidenie
Gaetano Marzottc
e i vizneti di
alcune tenute del
Gruppo

SELMINARI]

=* e ciki che anticipano idesideri dei consumatoxi

irternazonali, affascinati dai nostri prodotti, maancte
dai texritori convilie e castelli incentevoli, ccnvignse
cultrre di sapienza antica, dalla convivialita dei nostri
ristcranti. _a nostra missios riassume questi valosi d=}
made in Italy purtando su a qua.ita e sull'eccellzrza
d=i suoi vini, dzBa Cuvée Prestige Ca” del Basco in
Franciaco-ta a! Pnot Grigi Santa Margher-ta in Alia
Acige”.

Jnasretegia, qella di Santa Margherita, allirea‘a
a-Feralisi de. pro®. Bruni, che “impone” di passare
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Ca L' ApprICCic 510l 2 une presenza sisternatica sui
rmercati eskeri e dalla logica che “tasta il prodoitc”™
al'alogica cella value zroposizion. Come dire, un’:m-
ragire di cual:ta & 12 sela garanzia con:rc i rischi
cell=fluttuazioni monetare e le egzuerrit= politicke
cimarketir g e distzibizione dei compeatitcr nei Paesi
asiatici. Lc hanno cazito da tempo i frarcesi, a cui
r.egiianni scorsi abbiamo strappato - primato dei viro
esportato rel mandoin vo:ume, ma non in valore.
costo all'export di un ‘itro di vino francese & 4,2 eura,
cuella italtano Z,47. Quasila meta.

Dall’Alto Adige alla Sieilia Santa Margherita si racconta

Fool d’azs: al recer-te Santa Margherita Day organizzate dal-’Associazione telizna sommeliers e da Bibenca all Hotel Cava-
lieri Hilrom di Roms. Quattzo gh attori prineipali ehe hanno aczcmpagnaio il parcozso sensoriale al seminario: gli enolcg-
Josef Remen éi Ketbmesir Andres. Daldin per Lambole di Lammole e Sasscregale, il dirsttore becnico del Gruppc Vinicclo Samta
Margherita, Loris Vazzoler e il corsulente Donato Lanati, hanno raczontaso di terreni, lavcraz oni, metodi di vinificazione
e innovezione. “Poiché il Grup»c ha la capazita di trasferirs emozicni, di ¢are valore, nox: solo 2l viro ma a cid che & intor-
no”, ha ribadito Lar.ati. Un paroorso attraverso i Veneto Drientale, ie vallate dell’Alto Acige, 1 collire di Valcobbiadene
e Coneglianc, la Toscana del Citiamti e del'a Marsmma, la Sicilia. Iove i vini in degnstazione. diec: i bicchiari. Apre1l
Brut mesodo Classico Athesis 2311 di Ketimeir, I'azienda eltcatesina for.data mel 1919 cae, pur nel rispetto dalle anrti-
cae trad.zioni. ha introdotto tecnologie innovative. Segue il Miiller Taurgau Athesis 2012, risutato di una terra rubasa
alla roecia: gustc essenzicle, diretto, saline con nota fiumé. E per i rassc o' il Pinct Nero Maso Reiner 2009, an Docg
dalle rote speziate. potente ehe, come tutti i Pinot, ha sempre qualcosa da nasccidere. A rappresentare Santa Liar-
gherita c’¢ il Pinot Grigio rpronta del Fondatore. pradotte in una zona dell’Alzo Acige a forte escursion= termica,
um vino dall’ac:dita bilar.ciete, ben eqailibrato in frescaezza. Dalle ncte terrigas, cuasi burrose, di Luna dei Faldi
2¢€11 dei Vigneti dell2 Dolow-iti si passa all'impenstrabile rosso rubno di Refcsco Impror.ta d=1 Fondazore 2010
Lison Pramaggiore. Vino sapido dall= freschezza tannica, prodotfo ¢a un vitigno complsss), esaberacte quasi
scorbutico. Venature dorate, invece, per il Frosecco Superiore Extra Dry 52 ¥aldobdiadene sapido, selino, con
sentori di fi-rtta secca, ur. Tlocg che ermonizza neso e palato. Flezarza affinasa in barrigue per i vini toscan:
di Lamcle di Lamole: Chianzi Classica 2009 € Riserva del Vignet: d: Campoluago 2007. Un rosso del k-
bro boschive equilibrato il arimo, bilenciata e piacevole il secondo dai tori di Zquirizia, cannella e vegetali,
sapiente risutato ¢i un “frarcobollo” di ferra che esiste ca. 14£0. Il sercinaric termna sulle rote di T-mpa d:
G:adda 2011 d: Terraldeide, :1 bianco Grillo siciliano con allumgc sal'no cai sextori 4i acacia, ginesi—a, pesca.
Un vino di grande perscrmalith per un vitigno a baces biaaca che sta vivendo un momanto di felice rivalusazio-
ne. “Una vite produce in madia 2 mila acini -ha dettc Larasi- ma son? solo la concscenza e il valore urano che
possono trasformarli in prodotto, in strategia e, questo, il Gruppo Santa Margherita o sa bere”. (Pzo’a Lui)




