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TORNA LA MILANO DA BERE Nelle vie del Quadrilatero

Vendemmia in Montenapo 
tra moda, lusso e bollicine
Un grande party coinvolgerà le boutique delle strade del lusso 
Negozi aperti fin o  alle 22,30. E  brindisi con vini prestigiosiPamela Del l'Orto_______ _____■  M oda, lussu e bollicine: per un weekend si toma alla M ila­no da bere, m a con un nuovo spirito. M ilanopensaall'Expoe fa sistema per valorizzare le ec­cellenze del territorio. Cosi a meno di un mese dalla Vogue Pashion’s Night Out, le vie del Quadrilatero riaprono al gran­de pubblico per la Vendem ­mia. Stasera con un grande evento diffuso fra 67 boutique ( aperte dal le 19 e SO alle 22 e 30) all'insegna di shopping, degu­stazioni e brindisi, e fra domani edom enicacon appuntamenti emoltesorprese fra hotel, loca­li, houtiqueeristoranti del cen­tro. U n ’ini zia tiva«chemettein- sieme le eccellenze della no­stra regione.perchéin Lombar­dia ci sono i sciur Brambilla, I grandi imprenditori e i grandi nomi della moda, ma questa è anche la prima regione agrico­

la dell'Italia», com e ha ricorda­to il governatore della Lombar­dia Roberto Maroni. Ieri era se- dutoallostessotavoloconil sin­daco Giuliano Pisapia, il presi­dente della ProvinciaGuido Po­destà, il eoo di Expo 2015 Giu- seppeSala,ilpresidentediCon- fcom mercio Carlo Sangalli e quello dell'associazione M on ­tella poleoneGuglielm o Miani, ideatore della Vendem m ia m i­lanese (lanciata 4 anni fa): tutti insieme a presentare la nuova tre giorni delle vie del lusso che, da sole, rappresentano il 12% del pii milanese. E clied a stase- rasi aprono allo shoppingbene- fieo e anti-crisi, e alle degusta­zioni con i migliori sommelier e ¡m igliori vini.Oggi i cocktail (su invito, o con «vip pass») nelle boutique di M ontenapo, Sant’Andrea e via Verri: a ogni griffe un'eti­chetta diversa, fra le altreil Bar­bera d ’Asti superiore della Spi­

netta da Armani, Ca' del Busco da Borsalino, la casa vinicola 
Castello di ClgognoladaPeder- zani, le grappe N onino da Guc- ci.L a  shopping experiencepro- segueanchefradom aniesa ba­io, con uno speciale servizio di personal shopping e  consegne a dom icilio. Mentre fino a do­m enica alcuni storici ristoranti come Bice e il Boeuc sfoderano menù studiati ad hoc per la de­gustazione dei migliori vini del m ondo, e in alcuni a Iberghi ex­tra lusso, com e il Bulgari e il Grand Hotel et de M ilan, ci so­no le «degustazioni verticali» (si assaggialo stesso vino ma di annate diverse). Dom ani sera (dalle IH alle 22) il Pac ospita lOOetichetteassociatealComi- tato Grandi Cru d’Italia per un grande evento di «tasting». E fi­no adom enica saràpossi h ile vi­sitare le migliori case vinicole italiane raggiungendole in au­to o in elicottero.

Ripreudeinsom m aunam ac- china perfetta pensata per «va­lorizzare le eccellenze del no­stro territorio», e per rilanciare lo shopping nelle vie più fam o­se al mondo. Intanto M ontena­po, forte del suo prestigio che non conosce crisi (ha chiuso il 2012conunfatturatodi:imiliar- di di euro) non si ferma, e dopo aver inaugurato il nuovo servi­zio perla sicurezza che garanti­sce due guardie diurne e una notturna, si prepara ai lavori di riqualificazione di strada e mar- ciapiedi («Ma la via resta aperta al traffico», ribadisce Miani). Tante le novità anchesul fronte fashion: dopo gli npeningdelln fashion week. ein attesa che ar­rivi il mega negozio di Roberto Cavalli e apre Hermés, ieri ha inaugurato la nuova boutique di Sergio Rossi:ispirazioni tea­trali e un nuovo cornei dedica­to a 11’uomo, festeggiati con cen­ti n aiadi ospiti e le bollicine del prosecco di Montenisa.
LA SFIDA  
Ogni griffe offrirà 
un'etichetta diversa, i 
ristoranti menù ad hoc


