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Format. Collaborazioni innovative

Le aziende si raccontano
con The Apprentice

Marta Cagnola
w= (Here il product place-
ment, oltre il branded con-
tent. & l'esperimento di The
Apprentice, il talent show per
manager in onda con lasecon-
da edipione il venerdi in pri-
ma serata su SkyUno, Inseri-
mento cliun aziensda inun for-
mat precsistente, come nel
product placement. ma anche
creazione della storia parten-
do dmi valori del brand. Tra-
sformando I'usends da tave-
SULOIC 3 RACTALONT.

In ogni puntata della tra-
smissione, il *boss” Flavio
Briatore b I

hannocostrisito una storia fun-
rionale al gloco. Per le azien-
de, unopportuniti: aprire lelo-
o porte, rccontare la strate-
ia i comunicazione, | valori
del prdotta, fino slla filosofia
dell'amministratore delegato.

Tutte Je aziende sono realth
nontradsonalmente viste co-
me investitori tabellari, che
non enirana di solio nel tessu-
o ddella vedevisione, La formu-
la.a livello produttive, & diver-
sa dalladvertising founded
prodhaction: le puriate nos s
no finanriate dal cliente, ma
opni pariner intervienc con
una il nel

collshoratore sttraversn una

quota &
costa della realizzazione. E
i n oyt

prova. Le provesi i

arbered i marketing, stravegia,

comunicarione non avvengo-
inh i mnari, ma in

nutl d televisione i racconta
al pubblice. Andando anche

Sk

satuarion: - asiende - concre-
e, wCuest anno abbioma volu-
o fare i prils - spiegga Nils Han-
rann, direttore delle produ-
iond originali Sky - ¢ alrato
Vasticells. Ma resea il fatio che
questoformat vive di credibsili-
th, quindi | concorrent sono
veri, le prove sono vere, veri
hiermon e le vahitasionts,

Le ariende sono state sche-
2ionate da Sky insieme alla
produzione Fremantle. C%
Ca' del Bowscn, eccellenra vini-
coladella Franciacorta, c@ Ur-
b tartull il pagrosso espor-
. 1 e N

plia in p al
format  originale: presente

LA FORMULA

Le imprese partner

intervengonn

CON nd guota

d'investimento

nei costi i realizzazione

nell'edlinhome smericana, ka for-

mula era invece assente nel

The Apprentice inglese. tra-

smesso dalla Bbe che non pre-
branded

Ia hikied A

pare ln Rainbow, la casa d'ani-
vt i partl-

wede la p
content ¢ formule simili.
1 -

i idalle Marche per sfidare la
Disney. C'é la Cheveolet, pro-
taponista d1 una puntats in cul
sl sflora la fevi I

An’i\’atu[puhhmmu wn e
ma difficlle. «Temi come il
canto o la cucina, quelli di
Xfactare hief - ricono-

sfidaé proprio quella di creare
un branded content televisivo
[per lasocieth produttrice di -
tomnsobill, Ci sono aziende dal
grande appeal come L juven-
s e slire !

sce Hastman - sono piis facili,
soprattutto nellltalia mutata
dalla erisie, Parlare di cibo ¢
canzonié semplice, perché so-
no passiont condivise, Qui si
tratta, p di rendere

e sugpestive dal paoto i vi-
&ta relevisivo come Repower,
cheaperanel settore dellener-
gla. Ma anche qui gli suteri

emasonante € attraente il
monda del lavore, Oggi, una
sfida pris difficile che mal.




