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Promuovere la
cultura del terri-
torio, del gusto e
della sostenibilita
attraverso la crea-
zione di una rete
di operatori ec-
cellenti del Made
in Italy e il modo migliore per coglie-
re tutte le opportunita che un grande
evento come Expo 2015 offre e per
il quale I'intera filiera tltfll‘nspilnllit&
del territorio ¢ gia al lavoro.

Credo che Good Food in Good Fa-
shion rappresenti un ottimo esem-
pio di come sia utile e strategico fare
sistema tra operatori eccellenti. L'im-
pegno, inoltre, degli hotel a 5 stelle
ad utilizzare prodotti agroalimentari
del territorio per la preparazione de-
gli appetizers in chiave l[ﬂxpo rappre-
senta un passo concreto per aiutare
'agricoltura di qualita lombarda.

I Associazione Maestro Martino pro-
muove Good Food in Good Fashion
per favorire un un percorso di con-
taminazione culturale tra il mondo
della Cueina d’Autore e quello della
filiera agroalimentare di qualita, Mi-
lano e la Lombardia si impegnano a
collaborare fattivamente alla costru-
zione della cultura italiana.

1 7associazione che presiedo sostiene
la qualita e I'unicita delle eccellenze
enogastronomiche del nostro terri-
torio dove 1l cibo da elemento della
natura diventa elemento della cul-
tura in un contesto di sostenibilita
ambientale.

Durante uno degli appuntamenti
piu importanti t.lL"T panorama inter-
nazionale del fashion, Milano diven-
tera il palcoscenico per coniugare
la creativita della moda con quella
della produzione agricola e la %]m‘i—
na d’Autore firmata dagli Executive
Chef dei migliori hotel ﬁc”a citta,
Gli aperitivi dedicati a Expo 2015 sa-
ranno l'occasione migliore per fare
una vera Italian Experience circon-
dati dall’eleganza 1](_']"(' location e dai
sapori inconfondibili del territorio e
gustando le migliori bollicine Fran-
ciacorta firmate da Ca’ del Bosco.
Carlo Cracco

Chef internazionale e Presidente Associazio-

ne Maestro Martino www.maestromartino.it
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Promoting the culture of territory; taste
and sustainability through the creation
of a network of excellent operators in
the field of Made in Italy is the best way
to take advantage of all the opportuni-
ties that a major event like Expo 2015
offers and for which the entire /{f}.sp.!]faf-
iy sector rj/ the area is already at work.
1 believe that Good Food in Good Fash-

ion represents an excellent example of

how useful and strategic it is to create
a system of excellent operators. Further,
the commutment of 5-star hotels to use lo-

cal food products for the preparation of

appetisers with an Fxpo touch is a con-

crete step towards helping agriculture of’

quality in Lombardy:

é}{?{’ Waestro Martino Association is
promoting Good Food in Good Fashion
to encourage a process of cultural fusion
between the worlds of Art Cuisine and
the food sector of quality; Milan and
Lombardy have committed themselves to
collaborate actively in the construction
of the Italian culture.

The association that I chair sustains the
quality and uniqueness of the culinary
excellence of our territory, where food as
an element of nature becomes an element
of culture in a context of environmental
sustainability:

During one of the most important dates
on the international fashion scene, Milan
will become the stage for combining the
creativity of fashion with that of agri-
cultural production and the Art Cuisine
of Executive Chefs from the citys best
hotels.

The appetisers dedicated to Expo 2015
will be the best opportunity for provid-
ing a real ltalian élrpw?'ﬂm' surround-
ed by the elegance of the location and
the unique flavours of the territory while
sipping the best sparkling Franciacorta
produced by Ca ‘del Bosco.

Carlo Cracco

International chef and Chairman of the Maestro
Martino Assoctation www maestromartino. it

Met 1r06um MADE IN ITALY

HACTAJIO BPEM# HACJIAJIMTBCA HEJEJIEH
MO/Jbl

Hepena MeHckoH Mojbl
despans 2014

B Mwunane 19-24

CopieficTBHE NPO/IBHKEHHIO MECTHOH KyILTYPbI,
BKyCa M YCTOHYMBOCTH C MOMOLILIO CO3/aHHA
CeTH NPEeBOCXO/IHBIX npodeccHoHanos Made in
Italy - aTo ayqwmii cnocob BOCNOJMB30BaTHCH
BCEMH BOSMOKHOCTAMH, KOTOPEIE Npejaraer
Takoe OoJbLIOE MEpONpHATHE, Kak IJKCmo
2015, 1 Ans KOTOPBLIX TPYAMTCH BCA LENOYKa
rOCTENPHHMCTBA PErHOHA,

Image Service per Giovanni Gastel

A1 Bepio, uro Good Food in Good Fashion
npejcTasifeT cob0i OTAMYHBIH  NpHMep
TOMY, KaK CO3fjaHHe eJHHOH CHCTeMbl
OT/IHYHBIX PAGOTHHKOB MOMET OBITh NMOJIE3HOH
W cTparerHueckd BepHoH. Kpome Toro,
NPHBEPKEHHOCTL  5-3BE3/I0MHBIX  OTesel
HCI0JIb30BaHHIO MECTHBIX MPOAYKTOB NHTaHMs
VI TPHIOTOBJIEHHS 3aKYCOK B  KIHOYe
MEPONPHATHA IJKCNO ABAAETCA KOHKPETHBIM
LIAroM € Lie/1b10 NOMOYb CeTbCKOX03AHCTBeHHOM
npoMeiieHHocTH JlombapauH.

O6wecrso Maestro Martino cnoco6crByer
npoaeHkeHHo Good Food in Good Fash-
ion (Xopowas eana B Xopomeid moge), 4To6bI
CO/IeHCTBOBATL npougccy KYJILTYpHOTO
C/MSIHHS MEXJAY MHPOM AaBTOPCKOH KYXHH
H KayecTBeHHOI arponpoMbILLIEHHOH
npoayxuueit, Munan u JlomGapaus o6s3yiorcs
aKTHBHO COTPYJHHYaTb B CTPOMTENbCTBE
HTANBSHCKOH KYJBTYpBI.
CoobmecTro, npejcefiaTeneM
A ABJAKCH,  NOAJEPKHBAET
H YHHKaJIbHOCTh NPEBOCXOAHBIX
racTPOHOMHYECKHX NPOAYKTOB Hauei
TEPPUTOPHH, T[e eJa MnpespauaeTcs M3
3/leMEeHTa  MpHPOAbl B COCTaBJAIILYIO
KYILTYpbl B KOHTEKCTE  3KOJIOrHYECKOH
YCTOHYHBOCTH.

Bo Bpema opjHOro M3 caMbIX BaKHBIX
MEpONpHATHH MeXAyHApoAHOH Moabl Muaan
CTaHeT CIeHOH, Ha KoTOopo#d npousoiaer
06'be/JHHeHHEe TBOPYECTBa MO/IbI C TBOPYECTBOM
Ce/IbCKOX03AHCTBEHHOrO  TMPOHM3BOACTBA M
aBTOPCKOH KyXHH, noj, QUPMEHHBIM 3HAKOM

KOTOpOro
Ka4yecTBo

HCTIOJIHMTEIbHBIX  wed-MoBapoB  JIYYLIMX
oTeJieH B ropojie.
AnepuTHBbl,  nocBAlEHHbIe  Jkcno-2015,

OyIyT HAeaNbHOH BO3MOKHOCTBIO CO3/ATh
HACTOAIMH HTANBAHCKHI ONBIT B OKPY/KEHHH
HHTepbepoB

AJIeraHTHBIX H YVHHKaJIBHBIX

maes{ro
martino

apoMaToOB PErHoHa, HatIaM/aach JYYIIHM
UIPHCTBIM BHHOM Franciacorta or Ca' del Bosco.
Kapno Kpakko

MexcayHapoaHslii wed-noBap M Npe3MeHT
Coobuecrsa Mascrpo Mapruso
www.maestromartino.it
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Milan 19 - 24/02/2014

WE LOVE MADE IN ITALY LA SETTIMANA

DELLA MODA E TUTTA DA GUSTARE

Milano Moda Donna

Happy-Expo2015

il nuovo aperitivo
milanese a km O negli
hotel a 5 stelle di
Milano dal 19 al 24
febbraio

Moda, Cucina d’Autore e imprenditoria agricola
femminile d’eccellenza unite in un evento dedicato
alla salvaguardia del Made in Italy che avra luogo
negli hotel di lusso milanesi, tutti i giorni, durante
I'ora dell’aperitivo.

Good Food in Good Fashion ¢ un progetto promos-
so dall’Associazione Maestro Martino, rappresentata
dallo Chef Carlo Cracco e istituita per promuovere
il territorio lombardo e le sue eccellenze, attraverso
la Cucina d’Autore. I'Associazione, col patrocinio
della societa Expo 2015 e di Regione Lombardia.
in occasione della prossima settimana della moda
donna, dal 19 al 24 febbraio, ha dato vita a questo
progetto coniugando abilmente tre universi paral-
leli che sono il Food, il Fashion e I'Imprenditoria
femminile Agricola Lombarda, in uno straordinario
mix di opportunita.

Durante questi sette giorni sono otto gli Hotel 5
stelle che hanno colto la “sfida”: Armani Hotel Mi-
lano, Boscolo Hotel Milano, Bulgari Hotel Milano,
Chateau Monfort, Four Seasons Hotel Milano, Ho-
tel Magna Pars Suites Milano, Principe di Savoia,
The Westin Palace Milan. Nelle loro straordinarie
location, luoghi d’elezione dell’ospitalita e punti di

ritrovo per i protagonisti della moda internazionale
presenti a Milano, si potranno degustare “fashion
appetizers” degli Happy-Expo2015, realizzati dagli
autorevoli chef di casa, che utilizzeranno prodot-
ti del territorio lombardo. Si andra in scena tutte
le sere della settimana della moda milanese, dalle
19.00.

Il progetto ¢ solo una delle iniziative del format
Milano Gourmet Experience, con la quale I'asso-
ciazione Maestro Martino intende promuovere e
qualificare offerta enogastronomica territoriale,
elevandola a eccellenza culturale del nostro Paese.
Nel palinsesto sono previsti altri eventi che si real-
izzeranno in occasione della Design Week e le altre
Fashion Week milanesi, seguendo un programma
che continua fino a Expo 2015. Nella citta sara pre-
sentato un percorso con una trama narrativa che
permettera al cittadino e al visitatore internazionale
di comprendere la complessita e il valore del con-
cetto di Made in Italy e made in Lombardia, fatto
di creativita, intraprendenza, stile, innovazione. Una
costante successione di appuntamenti ad elevato
contenuto esperienziale.
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Happy-Expo2015, the new Milanese aperitif at km 0 in
Wilan's 5-star hotels from 19 to 24 February

Fashion, Art Cuisine and female agricultural entrepreneurship of excellence come to-
gether in an event dedicated to the preservation of Made in Italy which will take place
in luzrury hotels in Milan, every day during cocktail hour:

The Good Food in Good Fashion project is promoted by the Maestro Martino Associ-
ation, represented by Chef Carlo Cracco and created to promote the Lombardy region
and its excellence through Art Cuisine. With a view to the next Women s Fashion Week
Jrom 19 to 24 February; the Association - under the auspices of Expo 2015 S.p.A. and
the Lombardy Region - gave birth to this project, skillfully combining three parallel
universes that are Food, Fashion and Female Lombardan Agricultural Entrepreneur-
ship in an extraordinary mix of opportunities.

During these seven days, eight 5-star hotels have taken up the “challenge”: Armani
Hotel Milano, Boscolo Hotel Milano, Bulgari Hotel Milano, Chéteau Monfort, Four
Seasons Hotel Milano, Hotel Magna Pars Suites Milano, Principe di Savoia, The

Ca del Bosco

Westin Palace Milan. In these extraordinary locations, chosen for their hospitality and
as meeting points for the leaders of international fashion present in Milan, it will be
possible to taste Happy-Expo2015 “fashion appetisers”, made by distinguished house
chefs using local Lombardan produce. The doors will open, every evening of the Milan
Jashion week, at 19.00.

The project is just one of the initiatives of the Milan Gourmet Experience format, with
which the Maestro Martino Association aims to promote and qualify the local territo-
rial food and wine offer, raising it to cultural excellence of our country: Other events
are scheduled to take place during Design Week and other Milan Fashion Weeks, on
a programme that continues up to Expo 2015. An itinerary with a narrative plot has
been prepared so that local citizens and overseas visitors will be able to understand the
complexity and value of the creativity, resourcefulness, style and innovation that go into
the concepts of Made in Italy and Made in Lombardy. Dates with high experiential
content, one after the other.

GOOD FOOD IN GOOD FASHION [ ]
enckana vesena mojbl B Munane -
Happy-Expo2015 HOBbIH MUIAHCKHIT aNePUTHB 110/] 3HAKOM HY/IEBOTO KHJIOMETpa

B 5-3Be3/[04HBIX oTesiAX Munaua ¢ 19 no 24 pespans

Mopaa, aBTOpcKas KyXHf M JKEHCKOEe CeJIbCKOXO3fHCTBEHHOE MpeANnpHHUMATENLCTBO BO BCEM ero
NpeBOCXOACTBE, 00be/JMHEHbl OJHMM COGLITHEM, MOCBAIEHHbIM COXpaHeHHI0 3Haka Made in Italy,
KOTOpOe By/IeT IPOHCXOANTD B MHJIAHCKHX OTeJISIX K/1acca JIOKC KaXkK/AbIi JIeHb B Yackl anepuTHBA.
Good Food in Good Fashion siBnsierca npoexrom Coo6iectea Masctpo MapriHo, B e wed-nopapa
Kapsio Kpakko, cosanHBIM € LieJibi0 TPOJBHKEHHA KyALTYpPbl pernoHa Jlombapua 1 ee NpeBocxo/cTBa
nocpeAcTBOM aBTOpckoi Kyxuu. CoobulecTBo, nog aruaoi Jkcno 2015 u obaactu Jlombapaus, Ha
Hepene xenckoit Moapl, KOTOpas coCTOMTCA B nepHof ¢ 19 no 24 despans, cosfano 3TOT NPOEKT,
YMeJso coYeTas TPH Mapajjie/ibHbiX MHPa - ey, MOJY W JeHCKOoe MpeANnpHHHMATEbCTBO B CeIbCKOM
xo3sancTee Jlombapauy, - 4TO6k! CO3aTh HEBEPOATHOYIO CMEChH BO3MOMKHOCTE],

B Teuenue aTHX ceMH [Hell BOCeMb 5-3Be304HBIX OTeAel NPUHAAHM “BbizoB”: Armani Hotel Milan, Bo-
scolo Hotel Milan, Bulgari Hotel Milan, Chateau Monfort, Four Seasons Hotel Milano, Hotel Magna Pars
Suites Milano, Principe Di Savoia, The Westin Palace. B ix BOCXHTHTe/IbHBIX HHTEPbEpaX, HaNOJIHEeHHbIX
u36HpaTeNbHBIM FOCTENPHUMCTBOM, CTABIIHX MECTOM BCTPeY JJ/if IH/EPOB MEXAYHAPOAHOH MO/bI B
MusiaHe, MoXHO ByzieT nonpo6osaTte “MoaHble 3aKycki” Happy-Expo2015, nponsse/ieHHbIe BeAYIIHMH
uied-noBapaMu OTeJIei, KOTOpble MCIOJIb3YIOT MeCTHbIe NPoAyKThl Jlombapa. MeponpuaTHe Gymer
NPOHCXOANTE KaX/Ibli Bevyep BO BpeMsa HeJieNlH Mokl B Muaase, ¢ 19:00.

lIpoekT sAB/sAETCH JHllb OAHOH M3 MHMUMATHB B dopmare Milano Gourmet Experience, 6aarogaps
KOTOpbIM cooGuiecTBo MascTpo MapTHHO HaMePeHO NPOJABUIaTh W MOOLIPATH MECTHbIe ey U BHHA,
AOBOJIA HX /10 YPOBHS KYJIBTYPHOTO NPEBOCXO/ACTBA Hallei CTpaHbl. B pacnHcaHuH npeaycMoTpeHb
ApyTHE MeponpHATHA, npuypodeHHble K Hegene [lusaiina W ApyruM MHAaHCKHM HeJeNaM MOJLI, B
COOTBETCTBHH C MPOrpaMMOi, KOTopas GyAeT AelcTBOBaTh BIJIOTH A0 Jkcno 2105. B ropoje Gyaer
npejcTaBieH MapUIpyT € NOBECTBOBATENLHBLIM CIOXETOM, KOTOPbIH NO3BOJHT FOPOJCKMM KHTEAAM H
MEeK/YHapO/JHbIM FOCTAM MOHATH C0XKHOCTh H 3HaYeHHe koHuenuuu Made in Italy u Made in Lombar-
dia, cosfjanHbIe U3 TBOPYECTBA, HAX0AYMBOCTH, CTHJIA M HHHOBaLHiL [TocTosnHas yepeaa MeponpHATHA,
KOTOpBIE BY/IyT HAaNOJHEHbl HOBBIM OMBITOM.

A iy v R S Bk
A 2E L B G A
Happy-2015ttHi§ 4> AT B WK -T2 H 19324 H B 524 22 95 2 40 1

W, REIER. Atk Fr HEE —HXT “EXFHE” figsih, 77 H D
], ZEBERE R 22 RS S B R R AT .

R RIERR” Z—HMaetro Martino®h&HESIMIE, BikECarlo Craccoltd, HEBE
EdRGREHT SRR, 2R 190 B24HM F A LR, e TF20150 4 A M
BN R B R RXFFEZHE, I HEAE=4%, SRR, WML EBES R
db, =FHMET —RIERIFEMREHE.

EIXTRE, \CHEZWECSETT “&8”7 : KZAmaniiBlE. K ZBoscoloflifE. F2%Bul-
garifJE. Chateau Monfort. HKZPU=EifE . H:Magna Pars #J5. BERETE . K2
BTG . SRR AR A2 1 S0 1 48 R S B L. A L B 3 A, AT L & R Hap—
py-Expo 20156 “BfFFE3E" , XML AFFACEEE LA REETIR. X208
W], R EE19: 00EFFHL.

RAIE R COREREEN" REFEShZ —, Bidi%ES, Maestro Martinobh&#ABHE JEHLF
A LMER, MERNERG LB, EXRRFRLE, TF 8% A" DR “H22nf
FIRE " WIS, IXETEEN — B F20 15 I S, ORI T BS g — AU E ML, Tk
M RAEFEER “BARRE" « “CESRE MEAERME, XHEEEHAE. ke
iy AN EH . — RPDELLFGE LR AR 256 .

GOOD FOOD
IN GOOD FASHION

MILAND GOURMET EXPERIENCE

IL NUOVO APERITIVO MILANESE A KM 0
NEGLI HOTEL A 5 STELLE LUSSO DI MILANO
IN ABBINAMENTO A CA’' DEL BOSCO

VINTAGE COLLECTION SATEN
19 - 24 FEBBRAIO 2014

A NEW CONCEPT FOR THE MILANESE APERITIVO
WITH LOW FOOD MILES IN 5 STAR LUXURY HOTEL
IN MILAN COMBINED WITH A FLUTE OF VINTAGE
COLLECTION SATEN BY CA' DEL BOSCO
FEBRUARY 19™ - 24™
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Giovanni Gastel nasce a Milano il 27 dicembre 1955,
da Giuseppe Gastel e da Ida Visconti di Modrone,
Nel 1967, all'eta di dodici anni, Gastel inigia a
mostrare La sua vocagione artistica, entrando a far
parte di compagnie di teatro sperimentale, per le
quali recita fino all'eta di diciassette anni. Paralle-
lamente, coltiva la passione per La poesia e a sedici
anni pubblica, per l'editore Cortina, una raccolta
intitolata Casbah.

Negli anni Settanta, avuiene il suo primo contatto
con la fotografia. Da quel momento, ha inigio un
lungo periodo di apprendistato durante il quale
fotografa matrimoni, esegue ritratti, piccoli still-
life e qualche servizio di moda per bambini, men-
tre un‘occasione importante gli viene offerta nel
1975-76, quando inigia a lavorare per la casa d’aste
Christie’s.

La svolta avviene nel 1981 quando incontra Carla
Ghiglieri, che diventa il suo agente e lo avvicina

al mondo della moda. Dopo la comparsa dei suoi
primi still-life sulla rivista Annabella, nel 1982. Iniz-
ia a collaborare con Vogue Italia e poi, gragie all'in-
contro con Flavio Lucchini, direttore di Edimoda, e
Gisella Borioli, alle rivisteMondo Uomo e Donna.

Da questo momento, la sua attivita professionale
s'intensifica e inigia a collaborare con le piu pres-
tigiose testate di moda sia in Italia che all’estero,

soprattutto a Parigi.La consacragione artistica
avviene nel 1997, quando la Triennale di Milano gli
dedica una mostra personale, curata dallo storico
d'arte contemporanea, Germano Celant, in cui ven-
gono presentate circa 200 fotografie, testimonianga
della sua lunga e prolifica carriera. Gastel utilizza
Le tecniche “old mix", quelle a incrocio, le rielabora-
gioni pittoriche, gli sdoppiamenti e Le stratificagioni,
fino al ritocco digitale.

Giovanni Gastel was born in Milan on 27 Decem-
ber 1955, to Giuseppe Gastel and Ida Visconti di
Modrone.

In 1967, at the age of 12, Gastel began to show signs
of his artistic calling, joining an experimental the-
atre company and staying on as an actor until he
was 17. At the same time, he cultivated a passion for
poetry and, at the age of 16, the Cortina publishing
house published his collection entitled Casbah.

In the 1970s, he entered the world of photography.
From that moment on, he began a long period of
apprenticeship during which he photographed wed-
dings, portraits, small still-lifes and some children’s
fashion services; a major opportunity opened up

to him in 1975-76, when he started working for the
Christie's auction house.

The turning point came in 1981 when he met Carla
Ghiglieri, who became his agent and introduced
him to the world of fashion. After the appearance of
his first still-life in Annabella magagine in 1982, he
began working with Vogue Italy and then - thanks
to an encounter with Flavio Lucchini, director of
Edimoda, and Gisella Borioli - with Mondo Uomo
and Mondo Donna magagines.

From this moment, his professional activity intensi-
fied and he began collaborating with the most pres-
tigious fashion magagines both in Italy and abroad,
especially in Paris. His consecarion as an artist
came in 1997, when the Triennale Design Museum of
Milan dedicated a one-man exhibition to him, curat-
ed by contemporary art historian Germano Celant,
which presented around 200 photographs, testimo-
ny to his long and prolific career. Gastel uses “old
mix”, crossing, painting reworking, splitting and
stratification, up to digital retouching techniques.

JlxkoBanuu lacren

Jluo Good Food in Good Fashion

MxoBanum acten popunca B Munaune 27
JAekabpa 1955, B cembe Hocuda Macren u Wbl
BuckonTH au Mojpone,

B 1967 roay, B Bo3pacTe jiBeHaAuaTH jet, [acren
HAYMHAET MPOSABATL CBOE XY 0KECTBeHHOe
MpU3BaHue, CTaB yYaCTHUKOM TPYIIb
3KCMepPUMEHTAJIBHOTO TeaTpa, JJist KOTOporo
MIpaeT B BO3pacTe ceMHa/l|aTH JieT. B To

e BpeMs, OH MUTAeT CTPACThb K [033HH U

B LIECTHA/LATh JIEeT MyOJHKYeT, BMecTe ¢
uszaarenbcTsoM Cortina, COOPHHK 10/ HA3BaHHEM
Casbah.

B cemujiecaTbie rofibl NPOMCXOAUT €ro nepeoe
3HakoMcTBO ¢ poTorpaduent. C aToro MmomeHTa
Ha4YMHAETCs JJIMTeJIbHbIN NIepuo/, 00y4eHus, B
Te4yeHHe KOToporo oH ¢poTorpapupyer cBaibobl,
co3/laeT NopTPeThl, MaJIeHbKHE HaTIOPMOPTEI, a
TaKxke GoToceccHu Mokl JJist IETEH, U BayKHOe
cobbITHE nporcxoauT B 1975-76 rr, korga lacren
HauaJ paboraTh A1 ayKLHOHHOTO JloMa Chris-
tie's.

[ToBopoTHbIit MOMeHT HacTynua B 1981 roay,
Korjia oH BerpeTu Kapaa 'abepH, KoTopbli
CTAaHOBHWTCS €r0 areHTOM M BBOJIMT €r'0 B

Mup MoAbL [locsie NosBAEHHS €ro MepBbIX
HaTHPMOPTOB B KypHasie Annabella, B 1982
rogy. On HaunHaetr paborath ¢ Vogue Utanuu, a
3areM, 6s1arojiapst Bcrpeye ¢ Pnasuo JIyKKuHH,
aupexropom Edimoda, u X Kusesnnoit Bopnoau, B
TOM 4HCJIe W ¢ )KypHaiamu Mondo Uomo e Donna.
C aToro MoMeHTa ero npogeccioHanibHas
JleaTesIbHOCTh HabupaeT 060pOTHI, OH HAYUHAET
COTPYAHHYATH C CAMBIMH NPECTHHKHBIMH
MOJIHBIMH KypHasiamu HTanuu u sapybexom,
ocobenHo B [lapuxe. Xyj0iKecTBEHHOE
MOCBAIEHHE NTPOCUXOAUT B 1997 rojy,

Korzia TpuenHase B MunaHe nocesiaer emy
MEePCOHAIbHYI0 BLICTABKY, CO3JaHHYIO MO/
KypaTOpPCTBOM MCTOPHKA COBPEMEHHOIO
uckyccTsa 'epmano YenaHT, Ha KOTOpo#

6b1s1K nipejctaBienbl okoso 200 pororpadui,
CBH/IETE/ILCTBA €ro A0Jrol ¥ NJ0A0TBOPHO#M
Kapbepbl. ['acTes HCnosib3yeT TeXHUKY “CTapbli
MHKC", mepecevyeHue, X)KUBOITMCHY1I0 06paboTKy,
V/IBOEHHE Te, nepecevyeHue, nepepaborars
KapTHHBI, Pa3/iBO€HHUs U HACJIaUBaHHE, a TaKIKe
uudpoeyio 06paboTKy.

Giovanni Gastel
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ARMANI

Hotel Milano

$

Four Seasons HOTEL
Mt

X

GOOD FOOD
IN GOOD FASHION

MILANO GOURMET EXPERIENCE

MILANO LUXURY
HOTELS TUTTI DA
ASSAPORARE!

BOsSCoOLO
MILANO

&ﬁ%-’
MAGNA PARS

* * ok * Kk

BVLGARI

HOTELS A RESORTS

MILANG

HOTEL
PRINCIPE DI SAVOIA
MILANO

Dorchester Collection

CHA EAU
MONFORT,

THEWESTIN

PALACE
MILAN

ARE YOU EXPERIENCED?

Un viaggio dentro la cul-
tura del cibo e I'universo
fashion della moda nei piu
prestigiosi alberghi del cen-
Lro, massima espressione
dell’ospitalita milanese.
Eleganza, arte, stile e ac-
coglienza sono i caratteri
dominanti di questi luoghi
che si aprono alla metropoli
con le sue eccellenze e s
propongono a contesti e a
pubblici diversi.

Un’innovativa formula di
ospilalita situata nel cen-
tro di Milano, piu attenta
ai prodotti del territorio e
alla cultura del cibo, che
propone un vero e proprio
stile di vita piu consapevole
e a contatto con il proprio
ambiente urbano: un pon-
te ideale tra innovazione e
tradizione. Il modo migliore
er percepire 'essenza del-
a capitale italiana del food,
moda e design.

ﬂlm
1S

Milan Luxury Hotels all to be
enjoyed _

Are you experienced?

A journey into food culture
and the universe of fashion

in the city centre’s most pres-
tigious hotels, the maximum
expression of Milanese hospi-
tality:

Elegance, art, style and hos-
pitality are the dominant
characteristics of these places
that open up to the metropolis
with its excellence and aim at
different contexts and publics.

An innovative form of hospi-
tality located in the centre of
Milan, more attentive to the
products of the territory and
the culture of food, which of-
fers a true lifestyle that is more
aware and n touch with its
urban environment: a bridge
between tradition and innova-
tion. The best way to perceive
the essence ;)‘ Ttaly fsﬁod,
Jfashion and design capital.

Bce pockouHbie otesin Muiana
HarnoJIHeHEBI BKycoM!

A BBl y2Ke nonpoboBanu?
[lyTewiecTBye B KyJALTYPY ekl H MU
MO/IBI B CAMbIX NPEeCTHKHBIX OTeJISAX
1leHTpa ropo/ia, MaKCMMaJIbHOe
BblpaKeHHe MHJIaHCKOro
rocTernpuuMCTBa.

Js1eraHTHOCTb, HCKYCCTBO,

CTHJIb U TOCTENNPHUMCTBO

ABJIAKOTCH JJOMUHUPYIOIHMH
XapaKTEPUCTHKaMH 3THX MECT,
KOTOPbIE OTKPBIBAIOT METATIONHCY
CBOE roCTENPHUUMCTBO M NPHIJIALIAT
Pas/IMYHYH0 ayAUTOPHIO.

HMuHoBanuoHHas popmyna
rocTeNnpHUMCTBA, PacroJoKeHHast

B CaMOM lieHTpe MunaHa u
BHUMAaTe/bHasA K MECTHBIM
NPOAYKTaM U Ky/bType MUTaHHH,
npej/iaraeT caMbli HACTOALMH
CO3HATeJIbHbIH CTHJIb JKU3HH B
KOHTaKTe C OKpy»Kaloll|ei ropojicKoi
Cpe/loii: Hlea/IbHbIH MOCT MeXAy
TpaguLyed  HHHOBaLWen. Jlyumui
€roco6 OLyTHTb U BOCIIPHHSATD
CYLHOCTb CTOJIMLBI HTA/IBAHCKOH
e/ibl, MO/Ibl ¥ IU3aiHAa.
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GOOD FOOD
IN GOOD FASHION

MILANO GOURMET EXPERIENCE

Armani Hotel Milano
Via Manzoni, 31

Hotel Boscolo Milano M LANZA BRERA

Corso Matteotti, 4/6

Bulgari Hotel BV
Via Privata Fratelli Gabba, 7b koo

Chéateau Monfort
Corso Concordia, 1

Four Seasons Hotel Milano
Via Gesu, 6/8 M CAIROLI

Hotel Magna Pars Suites Milano M CADORINA
Via Forcella, 6

Principe di Savoia
Piazza della Repubblica, 17

The Westin Palace Milan M corousio
Piazza della Repubblica, 20

HOTEL
MAGNA PARS

T KX Kk % X

H M PORTA GENOVA

ZONA
TORTONA
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GOOD FOOD
IN GOOD FASHION

MILANO GOURMET EXPERIENCE

% Con il Patrocinio di

maestro . - |

martino  RegioneLombardia ™= x_' o

o e Agricoltu e MILANO 2015
FEEDING THE PLANE

Image Service per Giovanni Gastel

LA SETTIMANA DELLA MODA
E TUTTA DA GUSTARE

IL NUOVO APERITIVO MILANESE A KM O NEGLI HOTEL A 5 STELLE LUSSO DI MILANO

A
ARMANI BVLGARI e
Hotel Milano AR,

CHATEAU _
MONFORT,
¥ | PR THEWESTIN
LA A EIA D MiI B P
FOUR SEASONS HOTEL MAGNA PARS : ﬁm»
- /r.//-/—*//—‘/' * alw * T

19 - 24 FEBBRAIO 2014 A MILANO H. 19.00

PATROCINL: PARTNER: MEDIA PARTNER:
= ® B GRAZIA
FEDERAZIONE MSDA [TALIA inei
A & ians : LN
Cadel Bosco  zasm * _
mexre [ Fiiswa
Comunicazione a cura di freedot.it INTOWN URBAN ZERQ

{_‘ﬂ @ @ www.goodfoodingoodfashion.it
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FOOD EXCELLENCE

MADE

Good Food in Good Fashion mette in

tavola la Lombardia e le sue eccellenze
agroalimentari con lo scopo di dare
visibilita e mettere in sinergia produtto-
ri agroalimentari.

Fiore all’'occhiello della produzione
agroalimentare lombarda sono 1 pro-
dotti a indicazione geografica protetta

DOP — Denominazione di Origine Pro-

tetta — e IGP — Indicazione Geografica
Protetta.

N L]

ahs

Good Food in Good Fashion puts Lombar-
dy and its food excellence on the table with
the aim of giving visibility to and bringing
together food producers.

The pride of Lombardys food produc-
tion is its Protected Designation of Origin
(DOP) and Protected Geographical Indi-
cation (IGP) products.

IN LOMBARDIA

Gianni Fava, Assessore regionale all’Agricoltura

«La Lombardia ¢ la prima regione agricola e agroalimentare d’Italia e fra le prime tre in Europa per quantita e qualita delle produzioni.

1 fatturato dell’agroalimentare lombardo ha superato i 12,2 miliardi di euro, con un export che sfiora i 5 miliardi.

Storia, tradizione e teenologia costituiscono le basi per i 29 prodotti certificati, di cui 17 Dop e 12 Igp, la cui qualita é riconosciuta in Ttalia
e a livello internazionale, oltre a 5 Doeg, 22 Doc e 15 Igt nel settore del vino.

Milano non e soltanto Design e Fashion, ma anche la capitale dell’Agricoltura e del Food che esporta nel mondo il Made in Italy.

Un patrimonio che proietta nel mondo 'immagine vineente di un Ttalian Style che parte dalla terra e — grazie alla grande Cucina d’Autore -
arriva al palato.

Il ruolo delle istituzioni, a partire dalla Regione, sari quello di promuovere le grandi risorse di Milano Food, Fashion & Design, attraverso
il Manifesto lombardo contro la contraffaziones.

«Lombardy is the first agricultural and agri-food region in ltaly and among the top three in Europe for the quantity and quality of production. The turnover
agribusiness has exceeded € 12.2 billion, with exports of nearly $ 5 billion.

History, tradition ane’ technology are the basis for the 29 certified products, of which 17 DOP and 12 IPG, whose quality is recognized in Italy and
internationally, as well as 5 DOCG, 22 DOC and IGT 15 in the wine industry:

Milan is not only desezn and fashion, but also the eapital of Agriculture and Food that means Made in ltaly exports all over the world. A huge heritage that
projects into the world the image of a successful Italian Style that starts from the agriculture fields and - thanks to the great Art Cuisine - arrives to be tasted,
The role of institutiors, starting from Region, will be to promote the great resources of Milan Food, Fashion & [ Jesign, through the Lombard Manifesto
against counterfeitings.

PRODOTTI

Mgi nro6um MADE IN ITALY

[IpeBocxo/icTBO efibl, ZAenaHHOH B JloMBapanu DOP
Good Food in Good Fashion cepeupyeT Jlom6apauio GRANA PADANO, PARMIGIANO REGGIANO,

H BCE NPEBOCXOACTBD €e NPOAYKTOB MHTAHHA C PROVOLONE VALPADANA, NOSTRANO VALTROMPIA,

LeJbI0 HAIMIAHO NCKasaTh M cobpaTh BOeJHHO TALEGGIO, QUARTIROLO LOMBARDO,

TIPCAYICTHL CEECIKOX0IHHCTBEHHOrO CeicTopa. FORMAGGELLA DEL LUINESE, SALVA CREMASCO,

lopaocTeio NPOMSBOACTBA JIoMBapAHHCKHX

GORGONZOLA, BITTO, VALTELLINA CASERA,

NMPOAYKTOB THTaHHA ABJAETA NPOAYKUHA C FORMAI DE MUT DELL’ALTA VALLE BREMBANA,

3alHUEHHBEIM HAHMEHOBaHHE N0 NPOHCXOMAEHHIO SALAME BRIANZA, SALAME DI VARZI,

- DOP, a Taoke ¢ npr3HaKoM KOHTPOJIA 1O MeCTy SALAMINT ITALIANT ALLA CACCIATORA,

npourcxoxaenus - IGF OLIO EXTRA VERGINE D'’OLIVA DEI LAGHI LOMBARDI,

OLIO EXTRAVERGINE D*OLIVA DEL GARDA

BATRAE BRI E -

IGP
“EERHE" 1Y
“IRNG R A SRR R B SR LA B AR B L B B
AR LT 60, HE RBP4 T VA
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%) MK G LA R IGP (HiX %,

BRESAOLA DELLA VALTELLINA, SALAME CREMONA,
MORTADELLA BOLOGNA, COTECHINO MODENA,
ZAMPONE MODENA, COPPA DI PARMA,

SALAME D’OCA DI MORTARA, MELA DI VALTELLINA,
MELONE MANTOVANO, PERA MANTOVANA,

SALMERINO DEL TRENTINO, TROTA DEL TRENTINO



WE LOVE MADE IN ITALY

(Ca’ del Bosco
THE WINE

excellence

Il vino & un valore reale che ci da I'ir-
reale”. Ca’ del Bosco parte da questa
affermazione di Luigi Veronelli con un
chiaro proposito: esprimere una diversa
idea di “civilizzazione del vino”, crean-
do una relazione privilegiata tra le
qualita delle sue strutture, territori,
uomini, vino e arte. Con queste pa-
role nella mente incontriamo Maurizio
Zanella, Presidente di Ca’ del Bosco
prima dell’evento Good Food in Good
Fashion durante il quale Ca’ del Bos-
co Saten sara protagonista dei fashion
aperitivi creati dagli executive chef dei
migliori hotel di Milano in occasione
della settimana della moda di febbraio
2014.

- La Passione e una tra le parole piu dif-
fuse nella vostra presentazione, perché?
La passione, oltre ad essere uno dei
valori su cui si fonda la nostra azienda
— insieme a tradizione, dedizione, fatica,
terroir e tempo - e il motore della vita.
Fin da quando ho deciso che avrei vo-
luto intraprendere la strada di produt-
tore di vini di qualita sono stato guidato
e mosso dalla passione, dal desiderio di
fare sempre meglio, di informarmi, di
conoscere, di approfondire: tutto ques-
to € passione.

La cantina di Ca’ del Bosco, immersa
nel verde delle vigne e dei boschi, ¢ un
viaggio nell’enologia ideale: sasso, ac-
ciaio, legno, vetro. Il “cuore tecnologico”

dell’azienda batte con passione e preci-
sione, illuminato ad arte e incorniciato
dall'intenso verde del parco. Larchitet-

tura si inserisce armoniosamente tra le
colline moreniche della Franciacorta.

- Champagne o Franciacorta? Quali
sono i plus del Franciacorta?

Sono due mondi diversi, due realta che
non hanno nulla in comune se non il
metodo di produzione. Sarebbe quindi
inutile fare controni! Tuttavia, la sto-
ria ¢ dalla parte dello Champagne: ha
trecento anni di vita, mentre il Franci-
acorta solo 50. Ma nei nostri 50 anni ab-
biamo raggiunto livelli di qualita eleva-
tissimi grazie al Disciplinare che regola
la produzione del Franciacorta: molto
piu rigido di quello dello Champagne il
che garantisce la qualita sulla quantita
(in Champagne ¢ consentita la resa di
160 quintali per ettaro, mentre in Fran-
ciacorta non si devono superare i 100
quintali/ettaro). Un impegno costante
che ci ha premiati — stimolandoci a fare
sempre meglio - a fine 2013: la World
Encyclopedia of Champagne and
Sparkling Wine edita dalla casa d’aste
Christie’s ha elogiato il Franciacorta
(con una menzione particolare per Ca’
del Bosco che ha ottenuto il punteg-
gio piu altro tra i produttori italiani di
Metodo Classico) assegnando ad alcuni

prodotti punteggi piu alti rispetto ad al-
cuni Champagne: mai successo prima!
Solo i grappoli che hanno superato la
severa selezione arrivano alla pigiatura:
esperienza di Ca’ del Bosco ha dato
origine ad una tecnica esclu-

siva che consente la vinifica-

zione in totale assenza di os-

sigeno e la movimentazione

dei vini senza sbattimento.

Una coppia di serbatoi “vo-

lanti” permette il travaso dei

mosti e dei vini per gravita,

grazie al principio dei vasi
comunicanti. Lunghe can-

tine sotterranee in pietra,

con temperatura e umidita
costantemente  monitorate,
cullano la maturazione dei

vini nelle piccole botticelle

di rovere. Ambienti in at-

mosfera controllata, linee
d’'imbottigliamento  inno-

vative, tappi controllati

uno ad uno da un let-

tore ottico e macchine

ideate e progettate

da Ca’ del Bosco

garantiscono  in

ogni  bottiglia

vini piu salu-

bri e di lunga

vita. A questo

punto inizia

il periodo di

affinamen-

to: saranno

lo scorrere

tranquillo

del tempo e

I'amore dei

cantinieri a

fare il resto.

- Furniture,

Fashion,

Fine Arts...

Food&Wine,

cosa ne pen-

sa, il Made in Italy

¢ ancora un plus nel mondo?

Senza dubbio. Ma non basta la sola
etichetta “made in Italy”: bisogna di-
mostrare la nostra reale superiorita at-
traverso il know how, I'altissima qualita,
I'eccellenza, il gusto inconfondibile,
Iartigianalita. All’estero il consuma-
tore ¢ sempre piu esperto e preparato:
dobbiamo dimostrarci costantemente
all'altezza del “made in lItaly”, anche
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Bunraxuaa Kosekuus ABaseTcd HHTepHpeTaluei nepebix
Tpex NpoAyKTOB (I)pqual{oprl ot da Ca’ del Bosco B cepeaune
cemuaecaToIX rogos: “Brut”, “Dosage Zéro”, “Satén”. CeroaHs, Kak
U TOT/a, 3TH NPOAYKThI PpaH4yaKkopTel NPeACTaBAAIT cO60H
Hau/y4llee BpIpayKeHHe Hallero yMeHHs NPOH3BOAHTD “KJIacCHKy”
WCTHHHBIE HKOHBI, 3/IeTaHTHOE TOBECTBOBAHHE 0 Hamlei
BeJIMKOJIETTHOH 3eMJie , yMeHHH Ye/IOBeKa BhIABUTH JIy4llee B
eCTeCTBEHHOH BO3MOKHOCTH CBOHX BHHOTPaAHUKOB.

Brut, Dosage Zéro, Saten.

Xapakrep, CypoBocTb, JKeHCTBEHHOCTB,

Tpu pasueix BelpaKeHUss PPaHYaKOPThI, OTKPbIBAIOLIHE
OTJAMYHTE/IbHbIE H YHHKAJIbHbBIE YePThl KaXKA0r0 ypoykas.
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WE LOVE MADE IN ITALY

- Ca ‘Del Bosco BUHHOE COBEPLIEHCTBO

BHHO - 3TO HACTOALIAA LEHHOCTD, KOTOpast JapHT
HaM “HepeanbHocTh”. Ca ‘Del Bosco Geper cBon

HCTOKH M3 3TOro BbICKa3kiBaHWA BepoHesnu

C YeTKOH [enibio: BbIPa3HTb  pas/HYHbIE
HaeM o0 “UMBHJM3ALMH  BHHA,'  co3jaBad
NPHBHJIErHPOBaHHbIE OTHOLIEHHSA MEHAY

Ka4ecTBOM ero oGLeKTOB, TEPPUTOPHH, Mojei,
BHHa H MCKYyCCTBa. lNMoka atH cnosa Bee ellle 3xXoM
3BY4aT B HalllHX MBICIAX, MBI BCTpe4aeMca C
Maypuumo 3anenna, npesugentoM Ca ‘Del Bosco,
nepej HayasoM meponpuaTHa Good Food in Good
Fashion, Ha koropom Ca ‘Del Bosco npeacrout 66T
[7IaBHBIM FepoeM MOJIHBIX alePHTHBOB H 3aKYCOK,
CO3/JaHHbIX lWed-noBapaMH W3 JY4LIMX OTeNeH B
Munane no ciyyarw HefleH Mojibl B hespane 2014
roga.

- Cioso CrpacTb yalle Beero BCTpeyaeTcs B Baiel

NpeseHTaluH, nodemy?

Crpactb, GyAy4H OJHOH H3 (yHAaMeHTalbHbIX

Ll,EHHD(.'I'Eﬁ, Ha KOTOPBIX
Hapaly ¢

npeijaHHOCTb), YCHIIHAMH, BpEMEHEM H 3emne,

OCHOBaHO Hallle

TNpeAnpHATHE, TpajiHiHAMH,
- ABJIAETCH TaKMe H JABMraTejem Hallled HHIHH.
C Toro MOMEHTa, KaK A NMPHHAJ pelleHHe CTaThk
NPOH3BO/MTE/IEM BHHA BBICOKOIO Ka4ecTBa, 5 6bij
OJepHM CTPacThbio, eJaHHeM Co3/JaBaTh caMoe
JIyqllee, NO3HABATh, H3Y4aTh CaMble FﬂyﬁHHhII BCe

3TO H eCTh CTPAaCThb.

Bunnoe npoussoacreo Ca’ del Bosco, norpy:xeHHoe

B 3e/leHH BHHOTPaJHHKOB W Jieca, - 3TO
NyTEWeCTBHE B MAEANBHLIH MHD BHHOJAENHA:
KaMeHb, CTallb, IepeBo, crekio. “TexHonornyeckoe
cepaue”  NpeANnpHATHA CTYYHT CTPacTHO M ¢
TOYHOCTbI0, HCKYCHO OCBellleHHOe H B 06paM/IeHHH
3e/leHH  napka. [locrpoiika rapMOHHYHO
pacnoJioxeHa cpejii XoIMoB PpaHyaKopThI.
-lllamMnane HJIH Ppanyakopra? KakoBbi
npeumMyiecrsa @paHyakopTei?

ITo ABa pa3HbIX MUPA, JIBE PeasibHOCTH, ¥ KOTOPBIX
HET HU4ero obuiero, KpoMe crocoba NPoOH3BOACTBA.
losTomy Gblno 6b1 GecnonesHo nposepsaTs! Tem
He MeHee, HCTOpHA Ha cTopoHe llaMnauu: ei 300
siet, a @panyakopre Beero 50. Ho 3a wawwm 50 ner

MBI [IOCTHIVIH OYeHb BbICOKHX YpOBHel KauecTsa

Gnarogaps [lonoxeHHIo, KOTOpoE KOHTPOJHPYET
npousBoficTeo Bo PpaHyaxopre: ropasgo Gosnee
crporoe, Hexenn B lllamnanu, TpeGoBaHua
KOTOPOro rapaHTHPYIOT Ka4€eCTBO, 8 He KOJIHYEeCTBO
(e Wamnauu paspewaercs Bbixog 160 neHTHEpOB
Ha reKTap, B TO BpeMs Kak Bo PpaH4yakopTe BbIX0/
He JloJieH npesbiats 100 neHTHepOB Ha rekTap).
[locrosAnHas NpHBEKEHHOCTb HArpajuia Hac -
NPpH3bIBAA NOCTOAHHO COBEPIUEHCTBOBATLCA - B
xoHue 2013 ropa: BcemHpHas 3HUHK/IONEAHS
IAMIAHCKHUX M MIPUCTBIX BHHA, ony6/IHKOBaHHAA
nfomom Christie’s, noxanuna ®paxuakopra (c
ocobbiM ynomuHanveMm Ca' del Bosco, koTopas
noay4Hsa camoe BCOKOe KOJIHYEeCTBO Bannos cpeau
NPOJYKTOR),AaB
HEKOTOPOH NMPOAYKUHH OTMETKY, NMpeBbIaoLyio

KJIACCHYECKHX  MTaIbAHCKMX
no 6aanam npoaykuuio [llaMnanu: Takoro paHbiie
HHKOT/a He cIy4anock!

Toneko Te BHHOrpajHble TPO3/bA,

NpoXoAAT TIATeNALHBIH O0TOOp, OTHPABJIAKTCA

KOTOpkIe

Ha mpou3eoAcTeO: onkiT Ca’' del Bosco mossosma
HaM CO310aThb y'HHKa.ﬂth[ﬁ cnocob BHHOAEJIHA B
NOJIHOM OTCYTCTBHH KHCA0POAA H 06paboTKy BHH
6es cOuBanus. [lapa “neramomux” pesepeyapoB
NO3BOJIAET MNPOH3BOAHTE [MEpPe/IHBaHHE Cyona
H BHH mnog ﬂeﬁ(’rBHeM CHJIBI THAMECTH, O
NPHHLKNY coobWEAOIHXCA  cocyaoB. JUIHHHbIE
noj3eMHbie mnorpeba W3 KaMHs, C MNOCTOAHHO
KOHTPOJIHPYEeMbIMH TeMnepaTypoi H
BJIAYKHOCTBIO, CNOCOGCTBYIOT BLIIEPKKE BHHA B
MaJIeHbKHX Jly6oBbix Ooukax. KoHnTposupyemas
Cpeaa, HHHOBallHOHHLIE JIHHHH PO3JIHEa,
HpOﬁKM, npoBepAEMbIE MOIITYYHO ONTHYECKHM
CYHTBRIBATEMEM, H MalllHHEI, paapaﬁoTaHHhIe H
W3roToBJAeHHble npeanpuaTHem Ca’ del Bosco'
rapaHTHpYIOT 3/0pPOBbE H [OJIOJETHE BHHA B
Kawaoi GyTeiike. B 3TOT MOMEHT HayHHaeTcH
NnepHoj BelIAEPHKH: OCTaJIbHOE - /10 MeJIeHHOIro
TEYEHHA BPEMEHH H no6Bu BHHOJEO0B.

- Mebens, Moja, H306pa3nuTeNbHOE HCKYCCTBO..
Ena & BuHo ... Kak Bbl nonaraere, Made in Italy no-
NpeKHEMY ABIAETCA IUII0COM B MHpe?

Bue Bcakoro comuenHs Ho npocto 3THKETKH
“made in Italy” He AOCTATOYHO: MBI JOKHBI
JI0Ka3aTb CBOE

NnpeBOCXOACTBO MNOCPeLCTBOM

YMeHHH, BhICOYaIIero Ka4ecTsa, MNepefjoBoro

OnbiTa, HENOBTOPHMOro BKyca H MacTepcTsa.

3a rpanuued, mnoTpebuTens Bcerga Gosee
OCBE/[OMJIEHH OMBITEH: MBI JO/DKHBI MOCTOSHHO
/0Ka3bIBaTh BLICOTY Kadecrsa “Made in Ita-
ly", xota nM4HO A nMpejAnoYMTAl0 HasbIBaTh 3TO
"WranbaHcKuM cTuiem”.

- Ca' del Bosco m 3Jkcno-2015, kakoBbl IenH
KOMMaHuu?

B Hacrosuee BpeMs HeT HMKaKHMX COIVIalleHHH,
06A3aTeNIbCTB MM COTpyAHHYecTBa. BHe
COMHEHHHA, 3TO COﬁbITHe BHonbiioro Maciuraba: Ml
HajleeMcst HaaIuTh YCNeWHbIH AHaN0r ¢ JKCNo,
Ca ‘Del Bosco Gymer urparh [aBHYIO pojb B
Munane Bo Bpems meponpuaTHi Good Food in
Good Fashion B despase u cenrsabpe 2014 roga,
a rakxke Good Food in Good Design Bo Bpems
Munanckoii Me6esibHOI BeicTaBKK B anpene 2014
rojia. ANepUTHB N0/ 3HaKOM HYJIEBOr'0 KMJIOMeTpa,
noceaumenHbli xcno 2015 paspaboran wed-

noBapaMH JIyullMx oTened B Musane W Gyger

CONMPOBOMAATLCA TOJILKO BHHOM Ppanyakopra.
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LA GUATATA PRIMIA DITUTTO

Federagione Moda Italia € la pit importante Federagione di rappresentanga
delle imprese del commercio al dettaglio e ingrosso del.'abbigliamento, calza-
ture, pelletteria, accessori, tessile per la casa ed articoli sportivi aderenti alla
Confcommercio-Imprese per L'ltalia. Un comparto ad un bivio. IL settore moda
italiano risente, infatti, pit di altri della crisi e non riesce ad intravedere ancora
rassicuragioni dal mercato caratterizgzato dal debole andamento dei consumi
che, nel 2013, nel dettaglio tradizgionale ha registrato ur: calo a doppia cifra

sul 2012. Una crisi generaliggata che dipende soprattutto dalla debolegza dei
consumi interni. Consumi che stentano a ripartire, con i due motori che faticano
a carburare, visto che il sentiment, cioe il clima di fiducia & negativo per il 59%
degli italiani, ed il reddito disponibile reale dei nostri coanagionali & ai Livelli di
28 anni fa.

IL settore Moda ed in particolare la distribugione multimarca si trova quindi di
fronte ad un bivio che vede da un lato il serpeggiare di vecchie crisi e dall'altro
la prospettiva di nuove opportunita, come EXPO 2015. Per questo, tra le priorita
previste nell'immediato futuro, il Presidente di Federagione Moda Italia, Renato
Borghi, indica una strada per tutelare la continuita agieadale dei nostri impren-
ditori. Una strada che prevede la riappropriagione di quzL ruolo di consulenza
che  nel DNA della categoria e che, in termini pratici, significa essere garanti
del made in Italy e della qualita dei prodotti offerti, del rispetto dei diritti al
lavoro, alla salute ed alla protegione dell'ambiente. Un percorso volto ad
indirizgzare il consumatore, in un'ottica di responsabilita sociale d'impresa, verso
L'acquisto sempre piti consapeuvole e di qualita. E per questo occorre puntare
sull'innovagione dei punti e dei processi di vendita, su una formagione sempre
pit mirata, sull'attengione ad un consumatore globale, su un rinnouato rappor-
to tra produgione e distribugione con la revisione dei contratti all'insegna degli
equilibri reciproci, sul contrasto ai fenomeni criminali d=lla contraffagione e
dell’abusivismo commerciale, ma anche su sinergie e partnership con tutti gli
altri settori capaci di valoriggare il made in Italy nel mondo, dalla cultura all'ar-

te, dal design all’architettura, dall’enogastronomia al turismo ed alla ricettivita.

Un made in Italy che parte da una posigione privilegiata essendo, come risulta
da un’indagine di KPMG Aduisory, il terzo marchio pit riconosciuto al mon-

do dopo Visa e Coca Cola. Linigiativa “Good Food in Good Fashion” & in piena
sintonia con gli obiettivi di Federagione Moda Italia in un‘ottica di valorigzagione
sempre maggiore della nostra cultura, della nostra quclita e dei nostri valori. In
questo modo possiamo esportare il buon gusto ed il mcde in Italy nel mondo.
Questa ¢ il nostro modo di fare internagionaliggagione.

Per maggiori info
http://wwuw.federagionemodaitalia.com/it/servigi/tematiche-interesse/contraf-
fagione

% Federmoda: Quality aboue all

Federagione Moda Italia is the most important federaticn representing retail
and wholesale companies in the clothing, footwear, lecther goods, accessories,
home textiles and sporting goods sectors that belong te Confcommercio-Im-
prese per l'ltalia. A sector at a crossroads. The Italian fashion sector is affected
more than any other by the crisis and there are still no signs of reassurances
from a market characterised by weak consumption trends; in 2013, the tradi-
tional retail sector registered a double-digit decline over 2012. A generalised cri-
sis that mainly depends on the weakness of domestic consumption. Consump-
tion is struggling to pick up, with its two engines struggling to fire: feeling, that
is the climate of trust, is negative for 59% of Italians, wile the real disposable
income of our fellow citizens is at the Levels of 28 years ago.

The Fashion sector, and in particular multi-brand distribution, is therefore faced
with a crossroads, where the spread of old crises lies in one direction and the
prospect of new opportunities, such as EXPO 2015, in the other. For this reason,
among the priorities planned for the near future, the Crairman of Federmoda,
Renato Borghi, indicates a way to protect the business continuity of our entre-
preneurs. A way that envisages reappropriating the advisory role that is in the
DNA of the category and which, in practical terms, means being guarantors

of Made in Italy and the quality of products offered, respect for the rights to
work, health and environmental protection. An itinerary aimed at guiding the
consumer, in the interests of corporate social responsibility, towards more con-
scious and quality purchasing. And for this it is necessary to focus on innova-
tion of sales points and processes, on increasingly targeted training, on atten-

tion to a global consumer, on a renewed relationship between production and
distribution with the auditing of contracts in the name of reciprocal balance, on
the fight against the criminal activities of counterfeiting and illegal trade, but
also on synergies and partnerships with all other sectors capable of enhancing
Made in Italy in the world, from culture to art, from design to architecture, from
food to tourism and to hospitality. A Made in Italy that starts from a privileged
position being, as is shown by a KPMG Advisory study, the third most well-
known brand in the world after Visa and Coca Cola. The “Good Food in Good
Fashion” initiative is in full harmony with the objectives of Federmoda with a
view to increasingly greater enhancement of our culture, our quality and our
values. In this way we can export good taste and Made in Italy throughout the
world. This is our way of doing internationalisation.

For more info

http://www.federagionemodaitalia.com

- Federmoda: KayectBo npessiie Bcero

®epepauus Hranbauckoii Moael sBasieTcd caMoii BaxHoil efepanneii, npecrapasiouei
KOMNaHHH, paboTaioliHe B PO3HUYHOMN U ONTOBOMH TOProBJIE B CEKTOPE OJIeM /bl

00yBH, H3/le/IHii U3 KOXHM, AKCeCcCyapoB, JOMAIIHEro TEKCTHIIS U CIOPTHUBHBIX TOBAPOB,
npuHagsexauux K Confcommercio-Imprese Hranuu. OTpacas Ha nepenyTee. HTanbaHckas
HHAYCTPHA MO/ibl GoJibiue, ueM n0bas Apyrad, ollyiaeT Ha ceGe BAUAHKE KPH3KCA, H 1I0KA He
B COCTOSIHHH NMOJY4YHTh KaKHe-IHO0 3aBepeHHs CO CTOPOHE! 0cN1ab/IeHHOro PIHKA, KOTOPEIH
B 2013 roay, B TpaiMIHOHHO# PO3HHILE 3ApPerHCTPHPOBA ciajl, 0603HaeYHHbIH JBY3HAYHOI
uudpoi no cpasHennio ¢ 2012 rogom. 061K KPHIHC, KOTOPHIH BO MHOTOM 3aBUCHT OT
cnabocTH BHyTpeHHero noTpe6ienus. Clpoc, KOTOPBIH W30 BCeX CHJI CTapaeTcs BO3OGHOBHTD
X0J, C AByM# iBHraTe/IfMH, KOTOPbIe CTapaloTcA 3apaboTaTh, B YCIOBHAX OTCYTCTBHS
YBEPEHHOCTH CO CTOPOHbI 59% HTaNbAHIER, B TO BPEMS, KaK peasibHBIE pacrojiaraeMple
JA0X0/ibl HALHX rpaciaH HAXOAHTCA Ha ypoBHe 28 JieT Haszajl.

HHycTpus MoABI W, B YaCTHOCTH, MYJILTHOPEH/10BbIe MarasuHbl, HAXOAATCA Ha MepPenyThe,
T/ie C OAHOH CTOPOHBI BH/IHEEeTCA YCTPALIAUWIKI CTapbli KPU3KC, a ¢ APYTo# - NepcneKTHRB
HOBBIX BO3MOXHOCTeH, Takux kak 3xkcno 2015. o aToii npuynHe, B YHC/Ie NPUHOPHTETOB

Ha Girxaiiee Bpema npesuziedT deepanun HTaNBAHCKOI Mok, Penato Bopry, yKa3zasn
cnocob 3alHTHTh NpeeMCTBEHHOCThL GU3Heca HaLIMX npegnpuHUMaTeeii. Jlopora,

KOTOpas npe/ycMaTpHBaeT NPHCBOEHHE POJIH KOHCY/IbTaHTa, KOTOpbIH HaxoauTea B JJHK
NpeAcTaBUTe/1eH STOH KaTEropHH, M YTO C IPAKTHYECKOH TOYKH 3peHHs 03HaYaeT ObITh
rapaiTom made in Italy u kauecTBa npe/i/iaraeMbixX TOBAPOR, YBAKEHHHA NPaB YeJl0BeKa

Ha TpyJ, Ha OXpaHy 3/J0POBLA W 3alHTY OKpYyxaioleH cpesibl. MapiupyT, npu3BaHHbIH
HAlpPaBHTh NOTPe6HTeIA, B KOHTEKCTE KOPNOPATHBHOMN COL[HA/ILHO OTBETCTBEHHOCTH,

B CTOPOHY CO3HATE/IbHOrO H KauecTBEHHOTo noTpebaexus. MmMenHo noatomy

Heo6X0IHMO COCPe/IOTOYHTLCA Ha HHHOBALMAX, TYHKTAaX H Npolieccax Npojax, Ha Gosee
LiejleHanpasJ/ieHHOH NOAroToBKe, Ha BAMMaHHH K MHPOBOMY NOTPEBUTEI0, Ha OGHOBJIEHHH
OTHOLIEHHH MENY POU3BO/JICTBOM H pacnpe/e/ieHHeM, C IEPECMOTPOM KOHTPAKTOR Moj,
3HAKOM B3aHMHOro Gajanca, Ha NpPecTynHoM JeATebHOCTH U He3aKOHHOI ToprosJe |
KOHTpadaKuuH, HO TAKIKe H Ha COBMECTHBIX YCHIMAX ¥ NapTHEPCKHX OTHOIIEHHAX CO BCEMH
APYTHMH CEKTOPAMH, CMOCOGHBIMH NOBLICHTE LieHHOCTs Made in Italy Bo Bcem Mupe, oT
KyJbTYPbl H HCKYCCTBA, OT IPOEKTHPOBaHHsA M APXHUTEKTYPhI 10 MPOAYKTOB NUTAHKS, TYpPU3Ma
H rocrenpuumcTea. Made in Italy naunHaeT cBoil nyTh C NPUBEIHTHPOBAHHOIO NONOKEHHUS,
KaK NoKasbiBaeT HecejoBanKe, nposegenHoe KPMG Advisory, 6yay4uu TheThei 1o cyeTy
camoii ysHasaemo# mapko# B mupe nocie Coca-Cola u Visa. MHuumatusa “Good Food in Good
Fashion” HaxoauTCA B NOJNIHO# rapMoHHK ¢ eaaMu HTanbaHCcKol deaepanuu MoAbI C LieAbIO
NOBBILIEHHS LEHHOCTH HallleH KyJbTYpbl, HAIlero KayecTsa H HallluX eHHocTei, TakuM
06pasom, Mbl CMOXKeM 3KCTIOPTHPOBATh XOpownii BKyc U Made in Italy no Bcemy Mupy. 3o Haw
crnoco® HHTEPHALHOHAIH3AIHH.

Ans nonyueHus JoNONHUTENbHOM HHDOPMaL UK

http://www.federazionemodaitalia.com

- Federmoda: Ji & A%
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