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| Franciacorta

che salgono e
attorno al L
ini, abbiamo
1ezzo meno dei
cugini francesi, un bel
ritardo ma, in questi anni,
abbiamo fatto passi da
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produzione, il piti rigido al M R Wil
mondo, Champagne incluso. ~ L) G
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produzione di uva, al

massimo 95 quintali

all’ettaro, la spremitura

soffice, lungo affinamento in .
bottiglia. Noi miriamo solo
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“dolce come

_ un’eglogadi Il Consorzio Franciacorta: un vanto
Virgilio”. George Sand

Sebino (i9] “as italiano razcontato dal suo presidente Maurizio Zaneila ‘
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. The Canscrtium Franciacorta: Italian pride tcld

by chairman Maurizio Zanella




L'TTALIA
DELLE
ECCELLENZE

SETTE AZIENDE, SETTE STORIE, SETTE ESEMPI
DI UN PAESE CHE FUNZIONA. UN BEL PAESE

ITALIAN EXCELLENCE

b(’U(’n ('(Jmpanws’. seven hl(” I('S. seven (’\G”’l’p/('
of a country that works. A beautiful country

tenere alta la bandiera dell’Italian Style non
sono solo i grandi marchi del lusso, & anche un fitto tessuto di aziende di dimensioni medie, espressione
di tradizioni familiari e competenze consolidate nel tempo ovvero di colpi d’ingegno audaci e a volte
temerari. La loro forza sta nell’eccellente qualita di progetto, materia prima, lavorazioni, distribuzione
e servizi, cui si accompagnano voglia di innovare, straordinaria versatilita, e la capacita di essere
un’“amica” per il cliente. Qui, attraverso le parole di chi le guida, ne raccontiamo sette che ci sono parse
particolarmente emblematiche. Appartengono a settori chiave del sistema Italia: moda, bellezza,
alta gioielleria, vino, bollicine e birra. Cio che ci ha colpito nell’ascoltarne i successi € stato il fatto che,
a ispirare le loro strategie, € anche I'amore per cio che di bello ¢’¢ ancora, ed ¢ tanto, nel nostro Paese. [

The flag for 1taly is flown not only by the big luxury brands, but also by a dense network of medium-
sized businesses, an expression of family traditions and time-honored skills or bold and sometimes reckless
strokes of genius. Their strength lies in the excellent project quality, raw materials, manufacturing,
distribution and services, which are accompanied by a desire for innovation, exceptional versatility,
and the ability to look like a “friend” to customers. Here, through the words of their leaders, we tell the
story of seven businesses that we consider to be particularly emblematic. They belong to key sectors
of the Italian system: fashion, beauty, fine jewelry, wine, sparkling wine and beer. While listening
to their stories, we were impressed by the fact that their strategies have always been inspired by their love
for the beautiful side — still a huge part — of our Country. [0
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alla qualita, costi q:el che
costi. Incluso il lavaro dei
nostri agricoltori™.

E il bello dell’Italiz. "he ha
anche altre frecce. .

“Gli italiani, per esearpio, = 15
loro fantasia, il buon zusto, la
capacita di risolvere : probie-
mi, i colpi di genic che servono
anche a superare gli scogli. Ma
soprattutto I'intrans:gz=nza. E

un esempio € prop-io il

Consorzio Franciaco=:a, non €

facile, in Italia, fare siszema,
ma ci stiamo riuscenda. Il
nostro slogan ‘Uniore di

A: Maurizio 2
rzio di Fra

: the vineyarc

rolling &P

rraFr Crac
the marastey ci

5 fournded in 1CEE

Passiofni’ nor 2 s0:0 perole ma

vna realta ve-ficabile nei
numz-i, rei fisultati”.
£ PYcda che ron conviuce?

“Appunto: il pressapochismo,

Iz aon programmazione,

I'accomtentarsi delia comodita

la mercanza d' orgoglio, il
rimtass Iint-aasigenza,

schivareil rigere, d re spesso:
ma s a tutts oene cosi, cosa
vioi f fatica & cambiare...”.
Guardcido la cartina d’italts
qeadi zcao i swck luoghi anew?
“Alcra: Sorren-o e tuttz le

Costierz Amelftana é

magia.. i Tom=ce

Ilsola d=! Gelli, :f -Hugio

di Nurefes... Mz - piaca
arche’Al:a Badia San
Cassiano unr ncmee per tutti
Perc lo vcgho scttc]l neare

a me piace lz Fraaxciacorta
pe- intzro. i suoi passaggi,
isuod cast21li, un haksitat c=e
voglmc oroteggers dalla
deturpaz:one, da'ic follia
delle costrazoa: inctili.
Siamo per i totake rintilizzo,
il recuperod: gl o che gia
¢’e, vogiiarc che  territorio
sia 'esatto nii'esco d- Juello
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che vedc rel hicchiere,

i sapore, la l1ce, la purezze
A giugno,i 3eil 14,

cl sard Frarcmcortandc,
tn weekend r-eco di gite
gridate, = p.edi, a cavallo,
in biciclerta can degustazic-
e nelle nos<rs Cantine.

E a settembze i1 19 e 20,

si terra il Sestval di
=ranciacorza :a Cantina
& non parcere’”
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Piazza delhk Loggia in Bresc.a
with the Loggia, finished in '574.
rIGHT: the Matural Reserve

of :he bogs of the Lake (Lak=
Iseo)with the monastery of
San Pietrc in Lamosa .

Piazza de la Logzpaa Bresca
con lz Loggia, fintz nel 1574
A pesTza: ka Riserva Naturale
delle Torn'ere d=: Seb no
(Lagc ¢’'lseo) ccr ik monasterc
di San 2eetro in Lamasa.

Who's Who

Muaarizio Zanella, bolz
studialo agraria a Piacenza e poi si € pe
in enalogia in B na e a Bordea

nino di msu{d ha
1onato
“u in que]

: Ll |~| ‘l!li.ldLUlld Vi
che ‘1 Fraaciacorta ¢ stato desigr
>fficia’ Sperkling Wirne dell L.J-.pu

Mauriz

Zaneha, oorn in Bolzano, studizd
agriculturz in Piacenzz and then speciaiize

. oeaolagy in Burgundy and Bordec
At that time ke decidec s (
ic produce great wines v ais homeland: Frenciacor-

ar Mission .*c'c'rmpi' shed, in sich a Erilliani mar.ner,
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The ts the beauty of Itah.




Una,
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Torbiere del Se b

A great little wo
the bogs of Lake

Which also has other
strengths...

above all, mt:arug(:nrﬂ
And a proper exampleis the
Consortium Franciacorta.
It is not easy to build

em in Italy, but we =
succeeding in doing t<.
Our slo ‘Blend of

not only mace

of simple words, but
a reality verifiable in
numbers and results”.
And what about the

evarything's a'l rv:_:] ht Nh‘
should we mzz
to change....
Looking at the map of
Italy, whet are your
favorite places?
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re-use and recove v of what

is alr=ady available,

we want the territcry 1 be

the exad reflection o™ whet [
s: taste, ight,

wadking, -icing.
tastirg inodrc
vill be held on June

Francaacorta
Septemb=
not tc bemriss

IN Basso: | vitign: di Franciacorte
sono ‘o Chzrdcnnay, | P not
Nerc z il Pirot Bianco Fer
garantire l'eccellenzs, il
Disciglinare- consortile pievede
una p oduzione di 1,5-2 kg

per CEpPpO €on Minima

4.500 piante/ha.

IN BASSO A SINSTRA: altro
prodeotto tipicc del territorio
sono i formaggdi.

seLow: “he vires of Franciscorta
are Chardor.nay: Pinot Nero
and Pinot Biznco. To ens.re
the excellence of wine, the
Disciplinary consortium p-ans
:0 procuce 15-2 kg per Eant
~ith maimu= 4,500 p:ants/he.
BOTTOM _EFT: £10ther typical
product of tie territory i
cheese.

Francuacortae i
Brindis: uficiale di
E:\.po2|JbMth1m
Francicce-taisthe
ojficial toast of Exvo
2015 Milano.




ndrea
Miranda ¢ nato a Napoli
nel 1963, studiare gli piaceva
e si ¢ diplomato in Ragione-
ria con ottimi voti. Fu solo
I'inizio. Si mise subito al
lavoro, gli pia
studiare e forse anche di pit.
Nei primi anni '90 affianca
i fratelli Claudio e Francesco
che stanno intraprendendo
i primi passi nella produzio-
ne di una linea di abbiglia-
mento e mette a disposizione
'esperienza amministrativa,
contabile e commerciale
maturata in importanti
aziende nazionali. L'imprin-
ting duale, amministrativo
e commerciale, lo rende un
imprenditore capace di
dialogare su complesse
operazioni societarie,
finanziarie e commerciali.
E solo I'inizio, la creazione,
la nascita di quella che oggi
¢ la realta di Kocca. Che,
diciamolo subito, ¢ un
marchio assolutamente
geniale, il top dell’empatia
e non solo del marketing.
Kocca ¢ geniale nel nome
ma non sempre questo ¢
sufficiente, ci vuole altro
nella vita, ciog: come avete
fatto a diventare un’eccellenza

Nel 1481 h_fe. : e
aNapoli il bl Partito come ar
Francescods v di Koeea un
In 1481 King Ferrante i

_ Jcalledonmonk :




