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Ca'del Bosco Foglio

Ca’ del Bosco investe
nei vigneti: obiettivo
2,4 milioni di bottiglie

Franciacorta. Spesi 3,6 milioni in 4 anni per aumentare gli ettari lavorati
Maurizio Zanella: ¢ importante poter riequilibrare i danni causati dal clima

elle ultime otto
vendemmie, Ca’

Emiliano Sgambato
del Bosco ne ha
fatte cinque e

< mezzopiene.Un

anno abbiamo persoiil 67% dell'uva
perilmaltempo.Unavoltaquiin Fran-
ciacortalaminacciaerasoprattuttola
grandine, ora sono sempre piu fre-
quenti la siccita, le gelate o le piogge
torrenziali». Maurizio Zanella, fonda-
tore e presidente di Ca’ del Bosco,
commenta cosi gli investimenti suivi-
gneti portati avanti in questiultimian-
ni. Il nesso? «Vogliamo continuare a
garantirelivellidi qualiti e quantitail
piu possibile costanti, senzaricorrere
auvadiconferitorie perfarlo occorre
poter contaresuunnumero adeguato
di vigneti in diverse zone della Fran-
ciacorta. Soprattutto se sisceglieilbio-
logico: allenostre latitudininon e faci-
lee costa sacrifici. Ma per noi éirrinun-
ciabile. Piiche perlaqualita del vinoe
unascelta che preservail terreno, che
eilnostro primoasset — spiega —. Or-
maisivendemmia a meta agosto, per
fortuna abbiamo investito gia da tem-
pinon sospettiin vigneti pit alti, che
garantiscono maggiore acidita alle
uve, maorala possibilita di espandersi
inaltezza elimitata. Un aiuto potrebbe
arrivare dall’Erbamat (vitigno au-
toctono da qualche anno entrato nel
disciplinare, ndr). Bisogna lavorare
ancora un po’ sugli incroci ma potra
dare molto al Franciacorta, non solo
perlasuaacidita, maanche perchéar-
ricchisce la denominazione essendo
una varieta nata qui e che quindi raf-
forzale radici territoriali».

Gliettari, tra vigneti diproprieta ein

conduzione, sono passatida266a280
solotrail 2023 eil 2024, ed eranoc 262
nel 2021, per un investimento di 3,6
milioniin4anni(suuntotalediinve-
stimenti tecnici a bilancio di oltre 26
milioni). «L’obiettivoesalirea3oo et-
tari nei prossimi tre anni, per poter
sfruttarealmegliola capacitadellano-
stra cantina e arrivarea un potenziale
di 2,4 milioni dibottiglie all’anno, cli-
ma permettendo. Unlivello mairag-
giunto prima, mal’obiettivo primario
eémantenere unequilibrio e ostacolare
leeventualiperdite diproduzione, non
inseguire la crescita ad ogni costo»,
precisaZanella.

Anche perché, nonostanteiproble-
mialivello di frenata dei consumi ri-
guardino soprattuttoirossi, un cam-
panellodiallarmesiéaccesoanchein
Ca’ del Bosco. «Storicamentelenostre
vendite sono destagionalizzate, piti le-
gate ai consumi nella ristorazione
(Vetichettaépresente inunasolacate-
na di supermercati, ndr) e menoalla
regalistica o ai consumi di fine anno.
Infattiabbiamo sempre venduto tutta
laproduzione entro ottobre. Nel 2024,
perla primavolta questo none succes-
so-—racconta Zanella—elachiusurasi
€ spostata pit avanti. Abbiamo perso
pochissimo rispetto ad altri, ma é un
segnale dicome cisiameno capacita di
spesaanche traiclienti diunafascia di
ristorazione medio-alta. Poicisonoi
giovanichebevonomeno, maéanche
colpadelmondodelvinoche glihafat-
tocredere che servaunalaurea per or-
dinare una bottiglia». Non ci si sono
statianche troppirincarinelle liste vi-
nir«Iricarichinellamaggior partedei
casinon sono folli e sono giustificati
daicosti. Avolte sonotroppoaltiean-
cheiomiarrabbio quandolivedo,ma
sitrattadiunaminoranza. E comun-

quealmondo probabilmente siamoil
Paese con iricarichi pitibassi».

«Per quel checiriguardapoi- con-
tinua Zanella — abbiamo ritoccato di
pochi puntiinostri listini. Chi ha ap-
profittato della crescita post Covid per
aumentare troppoiprezzistapagando
dazio». Ilriferimento e soprattuttoallo
champagne, chedopoilboomhaavu-
tounbruscocalo delle vendite.

Ca’del Bosco, controllata dal Grup-
po Santa Margherita, ha mantenuto
un fatturato pressoché costante nel
2024 (52,1 milioni contro i 52,5 del
2023)dopoannidicrescita(eraas6,8
milioni nel 2021) e una marginalitain
flessione nell’ultimo anno, intermini
diEbitda, dal 38al 35%. L’exportsfiora
il 20%: un dato quasi doppio rispetto
alla media della Franciacorta.
«L’obiettivo € incrementarlo ancora.
Ilproblema é chealivello dinotorieta
globale esistonosololoChampagnee
il Prosecco. Poicisonodeivini che per
fortunanontutti conoscono.Maque-
sto deve essere un’opportuniti per
crescere, anche perché in Italia se vo-
gliamorestare suuncerto posiziona-

mento gli spazi sono ormailimitati»,
spiegaZanella. Glieffettidirettideida-
Zinonpreoccupanovistochelaquota
Usaesolodel 2,5%, mal’eccessodiof-
fertadivino sulmercato potrebbe au-
mentare conle quantiti non assorbite
dagliUsa, conun effetto diribasso sui
prezzi.«Sari cosi, manonperle deno-
minazioniforti e conuna produzione
che tiene conto dei consumi».
Accantoallasocietaagricola céan-
chelaCa’delBoscoHospitality cheha
visto crescereiricavi dai 2,39 milioni
del2021ai3,15delloscorsoanno(+4%
sul 2023). Quella “casa nel bosco” ac-
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quistatanel 1964 ora e unacantinaal-
l'avanguardia cheattrae 25mila perso-
neall’anno:unavisitaimmersiva che
va dai vigneti agli impianti all’avan-
guardia, compreso quello concuiven-
gonolavati ed asciugati tuttii grappoli
della vendemmia, fino alla spettacola-
reimmersione inun percorso trami-
lioni dibottiglie delle pregiate bollici-
ne. Il pernottamento? «Per oranon &
previsto, ma ci stiamo pensando».
Unruolodaprotagonista érecitato
invece damoltiannidall’arte contem-

Arte e vino.
Sopra, il tunnel
Cuvée Prestige;
a late, «handand-
land», opera di
Irene Coppola,
vincitrice della
primaedizione del
Premio Scultura
Ca' del Bosco;
sotto, Maurizio
Zanella

poranea, da sempre una passione di
Zanella. Fare vino pud essere un’ar-
te? «Puo essere tangente all’arte, ma
non puo esserlo fino in fondo perché
laveraartenasce dalbisogno diespri-
mersidal profondoe nonanche perfa-
rebusiness. Inizialmente I'arte  stato
unmodo peravvicinare unconsuma-
tore coltomaaitempi estremamente
impreparatoal vino di qualita. Tutte le
operediCa’del Boscosono fruttodiun
mio confronto, e a volte scontro, con
artisti chiamati a interpretare quello
chevedevanodanoi. Il Premio Scultu-

ranasce perstaccarsi dalmio dialogo
estemporaneo e non razionale con
larte per cercaredifarloinvececonla
stessa professionalita con cui Ca’ del
Bosco fa il vino». A maggio verra an-
nunciata la seconda edizione: una
giuriainternazionaleinvita artistiita-
lianiunder 40avisitare Ca’ del Bosco
perpoiinterpretarla. Ilvincitore vedra
la realizzazione dell’opera: Irene
Coppola ha vinto due anni fa con
“handandland”, che ora fa parte del
patrimonio artistico di Erbusco.
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6 Cresce l'attivita di
hospitality e resta forte
il legame con l'arte:
al via la seconda edizione
del Premio Scultura
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